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l. Wstep

Ponizszy Raport przedstawia wyniki badania przeprowadgonwréd uczestnikow 11.
Pikniku Naukowego Radia BIS, ktory odbyt €26 maja 2007 roku w Warszawie, na terenie Rynku
Nowego Miasta oraz Podzamcza oraz zestawia je zikeaym jakie uzyskano w trakcie
zesztorocznej edycji imprezy.

Badania zostalo zaprojektowane i zrealizowane prZespot Warsztatow Analiz
Socjologicznych.

Tegoroczne badanie miato na celu znalezienie otjutavna postawione rok temu pytania,
oraz porownanie wynikow z uzyskanymi w trakcie t@sxznego badania.

Narzedziem badawczym byly dwa rodzaje ankiet, z poartdérych okrélano:
a) profil spoteczno - demograficznegosgoimprezy,
b) motywy przybycia na Piknik oraz oczekiwaobec Pikniku,
c) ocere Pikniku przez gfci - ogélra oraz wybranych elementow (organizacji, atrakc§gno

imprezy, doboru pokazéw, mocnych i stabych strdmiRi).

Podobnie jak w zesztym roku, badanie miato zwepyikt nastpujace hipotezy:

1) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego idpdatni wptyw na poziom
wiedzy gdci, co przekfada si na wzrost ctici do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.;

2) Udziat w Pikniku Naukowym wptywa na sposob postergg przez gai roli nauki

we wspoétczesnym spoteardwie.

Analiza zostata wykonana na podstawie danych umysita z 1287 ankiet jednostronicowych
(wszystkich wypetnionych ankiet jednostronicowycidb1338, jednak 51 zostato odrzuconych ze
wzgledu na dae braki danych) oraz 306 ankiet pggbnych. Obie wersje ankiet znajdugic w

zakcznikach.

3 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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ll. Profil spoteczno — demograficzny géci 11. Pikniku Naukowego

Ptec 2006 2007

Kobiety 52,4% 52,8%

Mezczyzni 47,5% 47,2%
Tabela 1

Proporcje pici wréd tegorocznych gaoi Pikniku Naukowego rozkladajsie niemal
rownomiernie (kobiety to 52,8% §u, mezczyzni 47,2%) i pozostajniemal identyczne jak w roku
2006.

Miejsce zamieszkania 2006 2007

Warszawa 72,6% 69,9%

Spoza Warszawy 27,4% 30,1%
Tabela 2

W tym roku Piknik Naukowy odwiedzito prawie 3% &@g] gaci spoza Warszawy. Te
osoby to w wkszaci mieszkacy podwarszawskich miejscowm. Mniejszg¢ stanows
przedstawiciele tych miast, z ktérych przybyty n&riik instytucje naukowe, np. miesziey
Krakowa czy Lublina. Sporadycznie napotykane mggby, ktérych miejsce zamieszkania nie ma
widocznego zwizku z imprea. Byli to najczsciej przypadkowi turyci.

4 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Wiek 2006 2007
Do 15 lat 15,9% 15,10%
16 - 19 lat 11,7% 12,14%
20 - 25 lat 20,4% 20,38%
26 - 30 lat 10,1% 8,11%
31-40 lat 15,7% 16,37%
41 - 50 lat 13,5% 14,10%
51 - 60 lat 8,4% 10,20%
61 i wiecej lat 4,3% 3,6%
Tabela 3

www.warsztaty.org
warsztaty@warsztaty.org

Dane zawarte w powygzej tabeli 3 pokazajze Piknik Naukowy jest imprezodwiedzan

przez osoby w kalym wieku.

Najwicksz grupe stanows osoby poniej 30 rokuzycia (razem 55,73%). Znagz grup

gosci stanowd uczniowie — 27,24% (w roku 2006 byto to 26,7%).

Niemal wszystkie grupy wiekowegasreprezentowane w podobnych proporcjach co
w zesztym roku. Wyjtek stanowi grupa osob w wieku 26-30 lat, ktora jeprezentowana w nieco

mniejszym ni w 2006 stopniu (8,11% w roku 2007; 10,1% w 20@@)serwujemy take zmiar

wsrod 51-60 —latkdw. W przypadku tej grupy odsetekastnikdw wzrést.

Podobnie jak na 10-tym Pikniku Naukowym, przedzveékowy 20-25 lat jest najliczniej

reprezentowany.

5 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Wykonywany zawod 2006 2007
Uczen 27,1% 25,95%
Student 19,1% 18,76%
Pracownik naukowy 6,2% 4.61%
Nauczyciel 5,1% 6,47%
Pracownik ustug/handlu 14,0% 8,41%
Pracownik fizyczny 3,3% 4,69%
Przedsiebiorca 5,6% 4,12%
Wolny zawéd 15,7% 9,46%
Inny 4,0% 17,53%
Tabela 4

Tabela nr 4 pozwala zaobserwawateresugce zmiany. W 2007 roku impreodwiedzito
wiecej pracownikéw fizycznych, co dowodzie Piknik Naukowy dociera ze swoim przestaniem
nawet do 0sob nie zaganych na co dziez naul, i jest dla nich ciekawforma spzdzania czasu
w sobotni dzié.

Znaczco wzrost odsetek o0sob deklajpych wykonywanie innego” zawodu i
wymienione. Mana to traktowé jako wzrost zrénicowania géci imprezy. Informacja o Pikniku
dociera do wielu o@dbnych grup spoteczno — zawodowych.

Jesli chodzi o ucznidw i studentow, to nie obserwujewickszych zmian w proporcji tych
grup w stosunku do innych grup obecnych na Piknikadal stanowi one dwie najcZciej
reprezentowane kategorie.

W przyszigci warto zastanowisie nad bardziej precyzyjrkafetery zawodow w badaniach

gaosci Pikniku, aby moc doktadniej wnioskowaa temat popularsoi imprezy i jej zasigu.

6 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Wyksztatcenie 2006 2007
Podstawowe 21,8% 23,03%
Zasadnicze zawodowe 1,9% 1,65%
Srednie 28,4% 27,07%
Pomaturalne 10,4% 9,04%
Wyzsze 37,5% 39,31%
Tabela 5

Mimo zmian w poroéwnaniu z rokiem ubieglym w rozkissl procentowym zawodow,
rozktad wyksztatcenia goi Pikniku Naukowego jest podobny do zesztorocznego

Wida¢ wzrost udziatu osob z wgzym wyksztatceniem — 1.81% qgej respondentow
deklaruje ukdaczenie studiow. Grupa ta stanowi nafcdej pojawiajca si¢ kategorg, 39,31%

badanych wskazato na ddpowied.

1. Zrédta informaciji o Pikniku

Zrodta informacji o Pikniku
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Wykres 1

Podobnie jak w zesztym roku, znajomirgjczsciej wskazywanynzrédtem informacji o
Pikniku Naukowym. Ich znaczenie w poréwnaniu z epkiubieglym nawet wzrosto.

Na drugim miejscu wskazywane jest radio (22.56%).

Interesujca zmiarg mazna zaobserwowana trzeciej pozycji. W 2006 roku byty to
billboardy, podczas gdy w 2007 na tym samym migjgauemal identycznymi wynikami znajduj

Si¢ internet, gazety oraz plakaty w autobusach, péadkat metrze.

Zrédta informaciji o Pikniku z uwzgl  ednieniem miejsca zamieszkania respondenta
9,38
plakaty w autobusach,... —_| 18,42
2,41
przechodz gc obok 4,28
billboardy 15,29
gazety 417’03
- 4.55
lakaty citylight
p y Citylig 11,01 43.43
znajomi W spoza Warszwy
. 11.26 36,15 Owarszawa
ulotki 15,99
; 18,76
internet 15.29
—}5,01
v 15,29
i —4,44
radio 23,4
|
T T T T T T T T T 1
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
%
Wykres 2

Powyzszy wykres 2 ilustruje tice w tym, z jakichzrédet o Pikniku Naukowym
dowiadywali st mieszkacy Warszawy, a z jakich mieszi@ innych miast.

W obu przypadkach znajoma $:ajczsciej wskazywan odpowiedzi, jednak mieszkay
Warszawy wskazuajna t odpowied rzadziej (36,15 %) niosoby spoza Warszawy (43,43%).

Prawie dwukrotnie cZciej jako zrodio informacji o Pikniku mieszkeay Warszawy
wskazywali na plakaty w autobusach, tramwajachmetrze (18,42%) w poroéwnaniu z osobami,
ktore w stolicy nie mieszkaj(9,36%). Podobnie sytuacja wgydh w przypadku billboardéw
(Warszawa 15,29%, spoza Warszawy 7,24%) i plakattylvght (odpowiednio 11,01% i 4,55%).

Je&li chodzi o reklam w radiu i telewizji, to dociera ona z podobnym tékem do obu grup.

8 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Ze wzgkdu na nisk liczbe wskaza odpowiedzi: EMPIK, WKD, SKM terddta informacji
zostaly pomingte w tej analizie.

IV. Kategoryzacja gasci Pikniku

W celu uzyskania informacji, jakie grupy osob pfzgdz na Piknik, poprosifimy
badanych, aby powiedzieli, do jakiej kategoriisgosic zaliczaj. Mogli wybrat dowolna ilg¢
kategorii. Wyniki prezentuje tabela 4.

Odpowiedzi: 2006 2007
Osoba zainteresowana konkretnymi stanowiskami i pokazami 36,8% 34,51%
Rodzinna wyprawa na Piknik 35,4% 39,61%
Osoba zwigzana z instytucjami obecnymi na Pikniku 22,9% 25,88%
Przypadkowy spacerowicz 18,4% 12,94%
Stuchacz organizatora zaciekawiony imprezg 10,4% 7,06%
Okoliczny mieszkaniec 6,9% 5,49%

Tabela 6

W roku ubiegtlym najogciej wskazywam powodem przybycia na Piknik byto
.Zzainteresowanie konkretnymi stanowiskami i poka?Zai(36,8%). W tym roku najoxciej
wskazywan odpowiedzia na to pytanie byta ,rodzinna wyprawa na Piknikiz&sungcie st tej
odpowiedzi na miejsce pierwsze mowiazat Sig z postrzeganiem Pikniku jako imprezy rodzinnej,
gdzie kady cztonek rodziny, niezataie od wieku, znajdzie édntereswycego i uwaa Piknik za
dobry sposdb na sf@zenie sobotniego dnia.

W 2007 wzrosta rownieliczba oséb, ktore wskazywaly jako odpowidaycie zwhazanym
z instytucjami obecnymi na Pikniku (z 22,9 % w 2@@625,88% w 2007).

W poréwnaniu do ubiegtego roku coraz mniej osobiedaajcych Piknik to przypadkowi
spacerowicze. Spadek o 5,46 punktu proczerim¢ spowodowany tynze osoby, ktdre odwiedz
Piknik s swiadomi charakteru imprezy a ich pojawienie sa Pikniku jest celowe i wcgeiej
planowane.

9 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Kategoryzacja go $ci Pikniku z uwgzl ednieniem miejsca zamieszkania
osoba zwigzana z instytucjami obecnymi 24,32
na Pikniku | 29,23
przypadkowy spacerowicz 1027 20
rodzinna rawa na Piknik 144,32
P | 3231 O Warszawa
osoba zainteresowana konkretnymi ] 3513 Ospoza Warszawy
stanowiskami... | 3538
. . . 7,56
okoliczny mieszkaniec E
stuchacz organizatora zaciekawiony 7,56
imprezg 77
I I I I 1
0 10 20 30 40 50
%

Wykres 3

Powyszy wykres 3 pokazuje kategoryzagjcsci Pikniku z uwzgtdnieniem miejsca
zamieszkania. Warszawiacy najéziej okrelaja siebie jako osay ktéra na Piknik wybrata siz
rodzim (rodzinrp wyprawa na Piknik — 44,32%). Co trzecia osobar&tprzybyta z innej
miejscowdci niz Warszawa rownietak st okresla.

W poréwnaniu z 2006 rokiem dwa razy mniejszy oelsgiaci spoza Warszawy wskazato
wariant ,stuchacz organizatora...”.

Na 11 Pikniku Naukowym nieco mniej oséb dltite siebie jako ,osoba zainteresowana
konkretnymi stanowiskami...” aina 10. Pikniku Naukowym (¢#dica 4 punktow proc.)

Wyniki prezentowane na wykresie 3 pozwalayyciagna¢ wniosek, ¥ goscie imprezy

postrzega ja jako przedsiwzigcie naukowe przeznaczone dla catej rodziny.

10 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Bardzo istota informacg stanowi to, czy giie odwiedzajcy 11. Piknik Naukowy byli na

wczesniejszych edycjach imprezy, czyztbyt to pierwszy Piknik, w ktérym uczestniczyli.

Ktory raz odwiedza Pan/Pani Piknik Naukowy?

Odpowiedzi: 2006 2007
Pierwszy raz 52,5% 45%

Kolejny raz 47,5% 55%
Tabela 7

Obserwujemy zdecydowany wzrost odsetka oséb, kidweedzay Piknik po raz kolejny.
Gdy w 2006 roku byto to 47,5% w roku 2007 odsetek wzrést do 55%. Jak widaPiknik
Naukowy cieszy siduza popularnécia, a dzeki temu,ze potrafi zainteresowagrzybyte osoby jest
imprez, na ktdn chetnie sk wraca przy jej kolejnych edycjach.

Piknik odwiedza tewiele osob, ktore nigdy wcgeiej w nim nie uczestniczyty. Informacje,
jakie do nich docierajna temat Pikniku, wydajsic na tyle interesage,ze motywup do przyfcia

na impree.

Szczegotowe dane, dotyee obecngci na Pikniku znajduj sic w tabeli 8, zamieszczonej

ponize;.
Ktéry raz odwiedza Pan/ Pani Piknik Naukowy?
Odpowiedzi: 2006 2007
1 52,5% 45,0%
2 16,5% 23,3%
3 11,8% 13,5%
4 4,6% 6,2%
5 2,4% 2,9%
11 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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6 0,7% 1,1%
71 wiecej 11.5% 8%
Tabela 8

Osoby, ktére deklarowaty udziat we wénejszych edycjach Pikniku, byly proszone

0 poréwnanie tegorocznej edycji imprezyzw ktorej ostatnio brato siudziat.

Ogodlna ocena tegorocznego Pikniku w porownaniu do p oprzedniego, w ktérym

bral/a Pan/Pani udziat

(pytanie zadane tylko tym respondentom, ktérzy deklarowali obecnos¢ na wczesniejszych edycjach Pikniku)

Ocena Pikniku Naukowego: 2007
duzo bardziej interesujacy 11,1%
bardziej interesujacy 36,4%
tak samo interesujacy 34,2%
mniej interesujacy 10,2%
trudno powiedzie¢ 8,3%
Tabela nr 9

Ocena tegorocznego Pikniku w poréwnaniu do poprizededycji wypada pozytywnie.
47,5% ankietowanych uwa Piknik za bardziej lub do bardziej interesagy niz poprzedni,
a 34,2% uznato go za tak samo intergsyj Utrzymuje st tendencja do pozytywnej oceny
kolejnych edyciji Pikniku.

Podobnie jak w roku ubieglynraden respondent nie wskazalo odpowiedzizgdmniej

interesugcy”.

12 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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V. Powody przyjscia na Piknik Naukowy

Spoéjrzmy co motywuje gai do odwiedzenia Pikniku Naukowego.

Powody przyjscia na Piknik Naukowy

przekonuj gca reklama
zorganizow any wyjazd przez
nauczyciela/uczelni e/pracodawc e
dzieci namowity mnie do
przyj$cia
cheé¢ przybli zenia dzieciom nauki
pokazy na konkretnym
stanowisku

réznorodno §¢étematyczna g —_—
stanowisk e————

uczestnictwo we wcze $niejszych
edycjach Pikniku

cheé spedzenia ciekawie
sobotniego dnia

cheé poszerzenia wiedzy

\Wykres 4

W pytaniu o powody przygia na Piknik Naukowy maa byto zaznaczykilka odpowiedzi.

Najczscie] wskazywane powody przgia na Piknik Naukowy to ,ait poszerzenia
wiedzy” — 44,98% oraz ,alt¢ spdzenia ciekawie sobotniego dnia” — 39,15% To edajce
pofaczenie powodow mama na potraktow@ajako definicg Pikniku Naukowego: sobotnia impreza,
na ktérej w ciekawy sposoéb mua poszerzywiedz.

Trzech co do czstasci wskaza odpowiedzi jest ,uczestnictwo we wczmriejszych

edycjach imprezy” oraz ,tnorodnd¢ tematyczna stanowisk”. Pozwala to wnioskéwia goscie

13 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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odwiedzagcy Piknik Naukowy chtnie na wraca w kolejnych latach igswiadomi charakteru tej
imprezy.
Dzieci wchz stanows istotny ,motyw” do wizyty na Pikniku. Podobnie jak zesztym

roku, co pita osoba deklarujeg ,dzieci namowity mnie do przigia” .

Badani byli proszeni o wybér gidéwnego powodu péeig na Piknik spgod wszystkich,
ktore zaznaczyli. Tabela 10 pokazuje gtdbwne powedbkazywane przez respondentow oraz

réznice w opiniach midzy kobietami, a gzczyznami.

Gtowny powdd przyj $cia na Piknik w zale znosci od pici respondenta

Gtowny powod M ezczyzni Kobiety
Chec¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia 22,49% 22,19%
Uczestnictwo we wczesniejszych edycjach Pikniku 11,73% 10,25%
Pokazy na konkretnym stanowisku 15,05% 11,46%
Chec poszerzenia wiedzy 21,37% 22,35%
Réznorodnos¢ tematyczna stanowisk 7,25% 6,33%
Dzieci namowity mnie do przyjscia 4,83% 4,72%
Zorganizowan jazd przez
nau?:zycieIa/u:z\(;vl)r/]JiQ/pchodawce itp. >39% HITR
Przekonujgca reklama 1,3% 0,63%
Chec¢ przyblizenia dzieciom nauki 10,59% 17,3%
Inne 0,8% 1,0%

Tabela 10

Nie ma wekszych r@ni¢c w wyborach gtéwnych powoddéw grdzy kobietami,
a nmegzczyznami.

Mezczyzni jednak czsciej niz kobiety jako gtdwny powdd wskazywali na pokazy na
konkretnym stanowisku (15,05%xtczyzni, 11,46% kobiety).

Z kolei kobiety czsciej niz mezczyzni jako gtowny powdd wskazywali na @h

przyblizeniu dzieciom nauki (kobiety 17,3%gitzyzni 10,59%).

14 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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VI.

Ocena Pikniku Naukowego — ogdlna oraz szczegotowa

WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH

www.warsztaty.org

warsztaty@warsztaty.org

Badani mieli okazj wypowiedzi€ sig, jak oceniaj Piknik jako calé¢ oraz jak oceniaj

jego wybrane elementy.

Srednia ocena wybranych elementéw Pikniku w zale

znosci od pici respondenta

W pytaniach o ocenPikniku zastosowana zostasazkolna skala ocen, gdzie 1 oznacza

ocerg najstabsz, za& 6 — najlepsz

Srednia ocena poszczegdinych elementéw Pikniku Naako dokonana przez uczestnikow

fachowo s¢
dobor rozmieszczenie | prezentacje na materiaty obstugi
pokazéw stanowisk scenie informacyjne informacyjnej
2006 | 2007 | 2006 2007 | 2006 | 2007 | 2006 2007 2006 | 2007
ocena | 4,75 | 4,75 | 4,31 4,46 4,12 | 4,01 4,30 4,55 4,68 4,72
Tabela 11

jest bardzo dobra. Wszystkie elementy migigdni ocerg przekraczajca 4.

W poréwnaniu z rokiem ubiegtym prawie wszystkienedmty otrzymatly ocenwyzsz.

Jedynym elementem, ktory zostat w 2007 ocenionygejoniz w 2006 roku s prezentacje na

scenie.

15

Ocena Pikniku w zale znosci od pici respondenta

Srednia ocena tegorocznego
Pleé Pikniku Naukowego
2006 2007
Mezczyzni 4,79 5,09

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Kobiety 5,12 4,79

Tabela 12

Zgodnie z przyjta szkolra skakh ocen od 1 do 6, ocena tegorocznego Pikniku to ,5”
— bardzo dobra.
Zaréwno nezczyzni jak i kobiety dobrze ocen@pPiknik, przy czym mazczyzni oceniaj go
lepiej niz kobiety.

Oceny wystawiane Piknikowi Naukowemu

Ocena: Procent
2006 2007
3 12,5 1,6
4 16,8 14,3
5 62,9 54,9
6 17,8 29,2

TabéR

Jak wid& z powyszej tabeli, 84,1% osbéb ocenia Piknik na 6 lubd&edwie 1,6% wstawia

mu ocer 3. Nikt z odwiedzajcych Piknik osob nie ocenit gozgj niz na ocen 3.

VII. Zgodno$é opinii gosci z wybranymi stwierdzeniami dotyczcymi Pikniku

Ponizsze 3 tabele pokazyjw jakim stopniu respondenci zgadzak i poszczegolnymi
opiniami, dotycacymi Pikniku Naukowego.
Zostata zastosowana 6 — stopniowa skala, gdziedoaa — ,zupelnie sinie zgadzam”, za

6 — ,catkowicie s¢ zgadzam”.

16 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Opinie zostaty pogrupowane w 3 tabele wedlug otiayep oceny. W pierwszej tabeli
znajdup sie te wskazania, ktére spotkatye g najwy.sz, aprobad.

Stopie n zgody z opini g

OPINIE: 2006 2007

1 - Piknik Naukowy to dobry sposéb na spedzenie 5,47 5.5

sobotniego popotudnia

2 - Ciesze sie, ze zdecydowatam/zdecydowatem sie 54 5,47

przyjs¢ na Piknik

3 - Pokazy na Pikniku przekonaty mnie, ze nauka jest 5,12 5,17

potrzebna spoteczenstwu

4 - Pokazy na Pikniku przekonaty mnie, ze nauka jest 4,88 4,97

ciekawa

Tabela 14

W tym roku poszczegolne stwierdzenia z tabeli 1gkaly jeszcze wisza sredni ocer niz
w roku ubiegtym. Osoby odwiedzage Piknik ciesz si¢, ze zdecydowaty gina t forme spedzenia
dnia. Dodatkowo impreza potrafi zaciekéwauky. Wszystkie te stwierdzenia wpigwic bardzo
dobrze w ide Pikniku — ciekaw i atrakcyjra w swej formie prezentagcpauki.

OPINIE: Stopie A zgody z opini g
2006 2007
5 - Piknik Naukowy przyblizyt mi warsztat pracy naukowcow 3,99 4.48
6 - Mogtem bez problemu obserwowac prezentacje 3,44 4,27

interesujgcych mnie stanowisk

7- Udziat w Pikniku zachecit mnie do samodzielnego 3,55 3,7

poszerzenia wiedzy z jednej z prezentowanych dziedzin

Tabela 15

Wyniki zawarte w tabeli 15 pokazyj ze Piknik przyblia ga@gciom warsztat pracy
naukowcow. Zgodni ankietowanych z tymi odpowiedziami jest zasya nk w roku 2006.
Co rownig wazne, w roku 2007 dwo lepiej zostata oceniona mvos¢ obserwacii

poszczegolnych stanowisk. Jest to bardza@naainformacja, j@i wezmie st pod uwag to,

17 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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ze w roku 2006 d& czesto w uwagach dotyazych Pikniku odwiedzagy narzekali na ttum, ktéry
przeszkadzat im w spokojnej obserwacji stanowisi&k Jvida& w roku 2007 zostato to

uwzgkdnione, a wysitki, aby utatwidostp do pokazéw - docenione.

OPINIE: Stopie A zgody z opini g
2006 2007
8 - W poznawaniu prezentowanych stanowisk przeszkadza mi 2,38 2.28
nagtosnienie ze sceny
9 - Miatlem problemy ze znalezieniem stanowiska, ktére mnie 2,28 2.22
interesowato
Tabela nr 16

W przypadku tabeli 16 #nsze oceny i w roku ubiegtym & korzystne dla Pikniku.
Nagtasnienie ze sceny w coraz mniejszym stopniu przeszkambwiedzajcym w obserwacji
interesujcych stanowisk, co pamtajac 0 roku ubiegtorocznych wskazaniach na hatasznmo
uzna za wana informacg.

Poprawita si réwniez tatwos¢ w odnajdowaniu tego, co interesuje poszczegOlubys

Coraz mniej os6b ma problemy ze znajdowaniem kdniobd stanowisk.

VIII. Wptyw Pikniku Naukowego na poziom wiedzy gaci

Czy ma Pan/Pani poczuciere uczestnicgc w Pikniku Naukowym poszerzyt/a wiedg?

Poczucie poszerzenia wiedzy Procent
2006 2007
Zdecydowanie tak 22,6% | 25,4%
Raczej tak 54,2% | 57,1%
Raczej nie 18,4% 9,9%
Zdecydowanie nie 1,4% 1,6%
Trudno powiedzie¢ 3,5% 6%
Tabela 17
18 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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Blisko 82,5% (zsumowane odpowiedzi ,zdecydowani€’ taraz ,raczej tak”) badanych
opuszcza Piknik Naukowy z poczucieug poszerzyli swaj wiedz. Jest to wyszy wynik ng
w roku ubiegtym, kiedy to wynosit 77%.
Réwniez duzo mniej osob twierdzize nie poszerzyto swojej wiedzy (w roku 2006 19,8%
zsumowanych odpowiedzi ,raczej nie” i ,zdecydowamnie”, w roku 2007 11,5%).

Wyniki te pozwalag twierdzi, ze Piknik realizuje swajmisje poszerzania wiedzy.

Osoby, ktore zadeklarowaly wzrost poziomu wiedzystaty poproszone o wymienienie
wszystkich dziedzin nauki, z ktorych bagrudziat w Pikniku, poszerzyty wiedzOdpowiedzi na to

pytanie ilustruje poriszy wykres 7

Z jakich dziedzin nauki poszerzyt/-ta Pan/Pani swoj g wiedz e?
60
49,19
50 -
40 - 36,29
30,64
30 -
23,38
19,75
20 A 15,72 16,12
11,29 11,69

) J

0 i

. > > <
0% o o°® @ e g0® ST ¥ e
& - &
ec«‘(\e
W
(\0
Wykres 7

Odpowiadajc na to pytanie mana byto wskazawiecej niz jedra odpowied.
Najczsciej wskazywania byta fizyka (prawie potowa ankiggmych wybratad odpowied)

i chemia (36,29%). Jest to zwane z widowiskowsxia pokazow z tych dziedzin, ktore réwnie

19 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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dzicki atrakcyjnej formie przyagajp uwag odwiedzajcych Piknik oraz tatwiej zapadajw
pamkg.
W kategorii inne (19,75%) najefcie] wskazywan odpowiedza byta matematyka, czyli

hasto tegorocznego 11. Pikniku Naukowego.

Wykres 8 ilustruje odpowiedna pytanie z jakich konkretnie dziedzin ankietowayskali

najwiccej informacji. Ma@na byto wskazatylko jedm dziedzire.

25+

20

Z jakiej dziedziny pozyskal/-ta Pan/Pani najwi  ecej informaciji?

30 27,94

16,15 16,59

archeologia medycyna biologia fizyka chemia  nowoczesne kultura sztuka inne
technologie

Wykres 8

Najwigcej informacji ankietowani pozyskali z fizyki (24%). Na kolejnych pozycjach
znajdup sie nowoczesne technologie (16,59) i chemia (16,15@&Jpowiedzi te $ zgodne
z kolejnccia dziedzin, z ktérych badani deklarowali poszerzeviedzy.

Wysoka pozycg uzyskata réwnigz matematyka — najeiciej wskazywana odpowied
w kategorii inne (14,84%).

20 Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetaww.warsztaty.org
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IX. Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spoteczéstwie pod wptywem Pikniku

Aby zweryfikowa hipotez mowiaca o tym,ze Piknik Naukowy ma wptyw na postrzeganie
przez gdci roli nauki w spoteczestwie, zadakmy im pytanie:
Czy Piknik Naukowy zmienit sposob, w jaki postrzéggn/i rot nauki w spoteczestwie?
Opinie respondentow przedstawia wykres 9.

Czy Piknik Naukowy zmienit sposéb w jaki postrzega Pan/Pani rol e nauki
w spotecze nistwie?
1% 14%
36%

4% 45%
O Zdecydowanie tak, do tej pory nie zdawatem/am sobie sprawy z tego, jak bardzo nauka jest wszechobecna w
naszym zyciu
B Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, w ktérych nauka moze byé wykorzystana

O Uwazam, ze w zyciu spoteczenstwa sg wazniejsze sprawy np. tradycja, kultura, religia
O Nie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowe przekonania

B Moim zdaniem rozwdj nauki nie ma wiekszego wptywu na zycie zwyktych ludzi

Wykres 9

Jak wid& na powyszym wykresie 9, 259% badanych deklarujee Piknik Naukowy
zmienit ich postrzeganie roli nauki w spotefigevie (zsumowany odpowiedzi ,Zdecydowanie tak,
do tej pory nie zdawatem / -tam sobie sprawy z t¢globardzo nauka jest wszechobecna w naszym
zyciu” oraz ,Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, wokych nauka mee by wykorzystywana”).
Dzigki wizycie na imprezie mieli okagjprzekona si¢, ze nauka jest wszechobecna w codziennym
zyciu. Swiadczy to o tym, 4 Piknik spetnia swe zadanie propagowania naukiicksza u géci

swiadoma¢ znaczenia rinych dziedzin wiedzy.
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Mozna to, podobnie jak w roku ubiegtym, interpretévpazynajmniej na dwa sposoby:

Po pierwsze - Piknik spetnia swoje zadanie i jestnpznacznie identyfikowany jako
impreza naukowa. Przychagiu osoby, ktore znajcharakter imprezy i majpozytywne zdanie na
temat roli nauki. Taka grupa oséb nie zaazatem zak&i¢ odpowiedzi méwgcej o znikomym

wptywie nauki nazycie ludzi, gdy jest ona sprzeczna z ich pgdami.

Po drugie - Piknik Naukowy to impreza jednoznaczdentyfikowana jako naukowa, zatem
osoby, ktdre nauksie nie interesyj lub jej nie uznaj, po prostu na Piknik nie przychadzkoro
jednak tak wysoki odsetek os6b deklaruje zmipoghdu na ro¢ nauki pod wptywem Pikniku,
mozna przypuszcza iz gdyby udato si zackci¢c osoby mato interesage se nauky do przygcia,

one rownie zmienityby zdanie.

36% respondentéw wybrato odpowiegNie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowe
przekonania”.

Zaledwie 4% uwza, ze W zyciu S8 wazhiejsze kwestie rinauka, a tylko 1% uwa, ze
nauka nie ma wptywu naycie zwyktych ludzi (ta odpowiednie pojawita s¢ w roku ubiegtym).

W roku 2007 Piknik odwiedzito bardziej zmiicowane grono oséb. Odwiedzao osoby
zarowno o utrwalonych paglach na temat nauki, jak i ci, ktorzy uweg, ze waniejsze § inne
kwestie. Jak wida Piknik trafia do coraz szerszego grona odbiorcéstwarza meliwos¢ na

zmiarg postaw wobec nauki.
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Rdéznice midzy odpowiedziami kobiet a ¢aczyzn w odpowiedziach na pytanie oerol

nauki w spoteczestwie prezentuje tabela 18.

Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spoteczastwie w zale@nosci od ptci

Opinie: Mezczy zni Kobiety Ogodtem
2006 | 2007 | 2006 | 2007 | 2006 | 2007

Zdecydowanie tak, do tej pory nie

zdawatem/zdawatam sobie sprawy z tego
, , 11,8%| 14% 15,0%| 14%| 13,4% | 14,4%
jak bardzo nauka jest wszechobecna w

naszym zyciu

Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, w
38,2% | 47%| 49,7% | 43%| 44,2% | 44,7%
ktérych nauka moze by¢ wykorzystana

Uwazam, ze W zyciu spofeczenstwa sg
wazniejsze sprawy np. tradycja, kultura, 1,5% 5% 3,3%| 4,5% 25%| 4,4%

religia

Nie, Piknik tylko potwierdzit moje
, 48,5% | 33%| 32,0%| 37,5%| 39,9%| 35,5%
dotychczasowe przekonania

Moim zdaniem rozwoj nauki nie ma
, _ _ 0% 1% 0% 1% 0% 1%
wiekszego wptywu na zycie zwyklych ludzi

Tabela 18

Réwniez ta tabela pokazujeze na 11. Pikniku Naukowym pojawito ¢sibardziej
zréznicowane grono osoéb.

Kobiety czsciej niz mezczyzni deklarup, ze Piknik tylko potwierdzit ich przekonania
dotyczce nauki (kobiety 37,5%, eaczyzni 33%). Z kolei mzczyzni czesciej niz kobiety
przyznaj, ze Piknik pokazata im nowe rejony, w ktorych naukazen byt wykorzystywana
(mezczyzni 47%, kobiety 43%).
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X. Piknik Naukowy jako sposob na propagowanie naukw spoteczéstwie

Jednym z ostatnich pytazadanych respondentom byla {va o wypowiedzenie i czy
uwazaja Piknik Naukowy za dobry sposéb na propagowanikinaispoteczéstwie.

Czy Piknik Naukowy to dobry
SposOb propagowanie nauki w
spotecze nstwie?

21% 1%

78%

W zdecydowanie tak Craczej tak W raczej nie

Wykres 10

Wykres 10 ilustruje rozktad odpowiedzi na pytapi@zy Piknik Naukowy to dobry sposéb
na propagowanie nauki w spoteagavie?”

99% o0s6b badanych odpowiedzialo na to pytanie teeo (zsumowane odpowiedzi
.Zzdecydowanie tak” i ,tak”).

Goaicie pozytywnie oceniajpomyst popularyzowania nauki w trakcie catodnioweprezy
plenerowej. Uwaaja ja za pomyst warty realizacji, a samigthie pédwic¢cajp swoj czas nagtforme

poszerzania wiedzy.
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Zaledwie 1% badanych nie uiea aby Piknik byt dobrym pomystem na propagowanie

nauki w spotecagstwie.

XI. Wptyw Pikniku na aktywno $¢ intelektualna gosci

Jednym z celéw badania byto sprawdzenie, czy Piklakkowy zachca gdci do podgcia
préb samodzielnego poszerzania wiedzy. Bxrd dwie tabele prezerujzyskane odpowiedzi.

Czy ma Pan/i poczucie, ze ~ o o
o o 2 Q9
- - 8 ko) . . o © c . . © N
po Pikniku Naukowym > o N X Odpowiedzi N o > o Odpowiedzi 5 3
N g5|8 " . 8|88 e | & 3
chetnie: NI @ na tak 14 NI na nie -]
Kupi 2006 8,5% | 20,5% 29,0 % 38,5% | 24,7% 63,2 % 7,8%
[zaprenumeruje
pismo naukowe. 2007 17,18 24,24 41,42 32,37 23,14 55,51 3,07
Wystucha audycji 2006 25,0% | 35,9% 60,9% 19,7% | 14,8% 34,5 % 4,6%
radiowej o tematyce
naukowej. 2007 25,94 | 35,56 61,5 20,92 | 15,48 36,4 2,1
Obejrzy 43,7% | 40,1% 83,8 % 7,4% 6,0% 13,4 % 2,8%
2006
popularnonaukowy
program 2007 49,56 | 31,38 80,94 11,3 6,5 17,8 1,26
telewizyjny.
Pdjdzie do 2006 33,2% | 37,8% 71,0 % 17,0% | 8,1% 25,1 % 3,9%
muzeum/obserwato
rium/na wystawe. 2007 38,91 | 34,73 73,64 12,56 11,3 23,86 2,5
Przeczyta ksiazke o 28,6% | 26,1% 54,7 % 25,1% | 14,1% 39,2 % 6,0%
2006
tematyce
popularnonaukowej | 2007 30,51 30,93 61,44 19,92 12,71 32,63 5,93
Tabela 19

* - zsumowany % odpowiedzi ,zdecydowanie tak” oraz ze¢ak”

** _ zsumowany % odpowiedzi ,raczej nie” oraz ,zgelowanie nie”

Tabela 15 pokazuje deklaracje sgo Pikniku, dotycace r&nych rodzajow aktywnrii

intelektualnej.
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Badani duo chetniej niz w roku ubiegtym kupiliby pismo popularno naukoweb |
przeczytaliby ksizke.
Nadal najchtniej wybieram forma jest obejrzenie popularnonaukowego programu

w telewizji. Jest to forma fatwo daegiha, ktdéra czsto nie wymaga dodatkowych naktadow

finansowych, w przeciwisstwie do kupna kskki czy wyjscia do muzeum, na wystawktore

najczsciej

wiaze

stz

dodatkowym  wydatkiem.

Mimo

muzeum/obserwatorium/na wystawaukows deklaruje 71% badanych.

to eh pojcia do

Wazna i liczng grupe wsérdd uczestnikow Pikniku stanogvuczniowie. Tej grupie zadane
zostaly dodatkowe pytania, aby sprawidzzy Piknik Naukowy zacitit ja do poszerzenia wiedzy.

Wyniki prezentuje porsza tabela 19.

Czy ma Panli o o
poczucie, ze po § IS Odpowiedz | -2 § Odpowie | o fé
f— c— [
Pikniku Naukowym S 3|9 i na tak* o 3 2 dzina |2 3
= = Q Q > S
. o IS I (&) . -
chetnie: 2 04 o Q nie** S
N N
Zapisze sie na 11,0% | 26,7% 37,7 % 29,5% | 30,1% 59,5% 2, 7%
. 2006
dodatkowe zajecia
pozalekcyjne 2007 | 14,15% | 19,19% | 33,34% | 38,38% | 24,24% | 62,62% | 4,04%
Piknik pomégt mi 14,8% | 12,7% 27,5% 27,5% | 38,7% 66,2% 6,3%
sprecyzowac plany 2006
edukacyjne 18,82% | 12,87% 31,69% 22,77% | 42,57% | 65,34% | 2,97%
2007
Wiem juz, jakg 28,9% | 11,3% 40,2 % 21,8% | 32,4% 54,2% 5,6%
o . .| 2006
specjalizacje wybiore i
gdzie chee pracowat 2007 | 35,56% | 14,44% 50% 17,78% | 31,11% | 48,89% | 1,11%

Tabela 19

* - zsumowany % odpowiedzi ,zdecydowanie tak” oraz zedak”

** _ zsumowany % odpowiedzi ,raczej nie” oraz ,zgeowanie nie”
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Tabela 19 prezentuje odpowiedzi na pytanie, ktgte badawane jedynie §oiom Pikniku,
ktorzy @1 w wieku szkolnym lub studiaj

Az 37,7% badanych deklarujge po wizycie na Pikniku eltnie zapisze gina pozalekcyjne
zajcia dodatkowe. Blisko co trzecia osoba przyznageRiknik Naukowy pomagt jej sprecyzotva
dalsze plany edukacyjne.

Jak wid& Piknik Naukowy wpltywa na decyzje zywiane z edukagji zacleca do

samodzielnego poszerzania wiedzy.

XII. Deklaracja wizyty na Pikniku Naukowym w przy sztym roku

Oméwione wyniki pokazuwj iz goscie bardzo pozytywnie oceniaj imprez
I clesz, Sk, ze zdecydowali sispedzi¢c sobot na Pikniku. Odpowiedzi udzielone na pytanie ,Czy
w przysztym roku wybierze giPan/i na koleja edycg imprezy?” mana uzné za dodatkowy

wskanik zadowolenia.

Czy w przysztym roku wybierze s¢ Pan/Pani na kolejr edycije Pikniku?

Odpowiedzi: Procent w roku

2007
zdecydowanie tak 45,49%
raczej tak 37,64%
raczej nie 2,3%
zdecydowanie nie 1,9%
trudno powiedzie¢ 12,15%

Tabela 20

Dane zawarte w tabeli 20 potwierdzaynioski ptyrace z odpowiedzi na pozostate pytania
zadane w badaniu. Goe nie tylko pozytywnie oceni@jmprez, ale zadowolenie z udziatu w nigj
przektada s réwniez na deklaracje powrotu naaniv kolejnych edycjach.

83,13% zadeklarowatae odwiedzi koleja edycg Pikniku Naukowego.
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Jedynie 4,2% badanych nie zadeklarowato wizytyalajkej edycji Pikniku.

12,15% odpowiedzi trudno powiedzi@majczscie] wiazalo sg¢ z niepewnécia badanych
odnanie tego, czy w przysztym roku znajdzas, czy &da wtedy w Warszawie, itd. Nie byty to
negatywne odpowiedzi, a jedynie brak pewaioodnanie maliwosci przybycia na Piknik

w kolejnych edycjach.

XIll. Zalecane zmiany

Badani zostali zapytani rowrieo zmiany, jakie zalecaliby w zwiku z kolejnymi edycjami

Pikniku Naukowego.

Zalecane zmiany

Przedtuzenie Pikniku Naukowego do dwéch dni

Zaproszenie wiekszej liczby naukowcéw z innych krajow

Zwiekszenie prezentacji i atrakcji dla dzieci

Wiecej pokazéw z innych dziedzin

Dodatkows liczbe punktéw informacyjnych i oséb
odpowiedzialnych za informacje

18,97

Powiekszenie zaplecza gastronomiczno-ustugowego

115,02

Zadnych zmian, jest dobrze tak jak jest.

20 30 40 50 60

Wykres 6

W pytaniu o zalecane zmiany oma byto wskazékilka odpowiedzi.
Najczsciej zalecan zmiamn jest ,Przedhienie Pikniku Naukowego do dwéch dni”. Badani
podkrelali, ze dzeki temu mogliby zobaczywiccej oraz tatwiej bytoby im w nim uczestniczy

m.in. ze wzgidu na czas, bo e¢gto nie dysponugj catym wolnym dniem. Dodatkowo takie
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rozwigzanie roztadowatoby tlum i utatwito degt do niektérych pokazéw. Badani esto
wskazywali na to,ze ze wzgtdu na ograniczony czas nie mogli uczestnicmye wszystkich
interesugcych ich pokazach.

.Zaproszenie wikszej liczby naukowcow z innych krajéw” to druga do czstaci
wskaza propozycja. Jak widabadani g§ zainteresowani tym, aby w czasie Pikniku dowiegizie
jak najwicej, nie tylko na temat tego, co dzieje wi Polsce, ale rowniew innych krajach. Piknik
jest dla nich okazj gdzie w jednym miejscu mogliby uzyskanformacg i ogolm orientacg
w tym, co dzieje sinaswiecie w zakresie interesigych ich dziedzin.

~ZWigkszenia prezentacji i atrakcji dla dziecicty sk z przekonaniamize Piknik jest
doskonad imprez dla catej rodziny i bardzo dabokazja, aby dziecko obcowato i zainteresowato

sie nauky.

XIV. Plusy i Minusy 11. Pikniku Naukowego

Badani mieli maliwos¢ wypowiedzenia s w tzw. pytaniach otwartych na temat

najwickszych plusow i minusow Pikniku Naukowego.

Jako plus uczestnicy 11. Pikniku Naukowego wskatymwea
- roznorodnd@¢ tematyczn,
- mozliwo$¢ uczestniczenia w pokazach i prezentacjach, robiermegé razem,
interakcyjnae,
- entuzjazm, zaangawanie 0sob prezentgych i pracujcy przy Pikniku,
- kompetencja prezentgych,
- zyczliwa atmosfera,
- konkretne stanowiska.
Jako minusy najeZciej wymieniano:
- halas, ttok
- $miecie, mala liczba koszy,
- brak plakatu — mapy z rozmieszczeniem poszczegdlsiamowisk,
- zbyt mate zranicowanie oferty gastronomicznej,

- pogoda.
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W tym roku duo wiccej osOb chwali przygotowanie i zaangwanie 0sOb na
poszczegoblnych stanowiskach, ich otwé&itaierpliwas¢, che¢ wyjasniania, udzielania odpowiedzi
na zadawane pytania. Witaze bezpéredni kontakt z naukowcem czy wystawest dla osob
odwiedzagcych Piknik bardzo wany.

Rowniez czesciej niz w roku ubieglym badani jako plus wymienidionkretne pokazy.
Oznacza toze gacie lepiej zapamtuja to, co widzieli na Pikniku, a dgti temu poszerzajswop
wiedz.

Wsrdéd minusow cgsto pojawiaty s wskazania na hatas, w tym na halas ze sceny. &ahani
odwiedzajcych muzyka za sceny powinnachyzupetnieniem, ttem dla pokazéw, ale nie powinna
zaktoca ich spokojnej obserwaciji.

Badani wskazywali rownie na brak daych map z rozmieszczenie poszczegolnych
stanowisk.

Jak wid& to, co najmniej podobato ¢siodwiedzagcym jest zwazane raczej z kwestiami
technicznymi nt z samymi prezentacjami czy ofgrhaukowo-dydaktyczn Pikniku. Czsto

pojawiaty s¢ rowniez odpowiedzi, w ktérych badani nie wskazywadidnej stabej strony Pikniku.
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XV. Podsumowanie

Celem badania, podobnie jak w roku 2006, byto pogs
a) profilu spoteczno - demograficznegosgbimprezy,
b) motywdw przybycia na Piknik oraz oczekitvarobec Pikniku,
c) oceny Pikniku przez gai - ogélnej oraz wybranych elementéw (organizaafiakcyjngci
imprezy, doboru pokazow, mocnych i stabych strdmiRu).
Oraz weryfikacja nagpujacych hipotez:

1. Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego sndpdatni wptyw na poziom
wiedzy gdci, co przekfada si na wzrost ctici do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2. Udziat w Pikniku Naukowym wptywa na sposéb postersig przez gi roli nauki

we wspoétczesnym spoteardwie.

Wyniki badania pokazaj ze podobnie jak w 10. Piknik Naukowy, tak i w 11-tym
uczestnicz ludzie w kadym wieku, a najliczniejszgrup; stanows ludzie mtodzi. § to rownie:
osoby coraz lepiej wyksztatcone. 8$za¢ z nich to Warszawiacy.

Piknik to dla odwiedzarych ciekawa forma gpzenia dnia, patzona z maliwoscia
poszerzania wiedzy oraz przytania dzieciom nauki.

Po raz kolejny Piknik jest oceniany pozytywniewawiazku z tym wiele oséb deklaruje
che¢ uczestnictwa w jego kolejnych edycjach.

Badani bardzo chwal sobie atmosfer panupca na Pikniku. Bardzo podoba imgsi
mozliwos¢ zadawania pyta wykonywania samemu pewnychsdeadczeé oraz kompetencja osob,

ktére w Pikniku uczestnigz
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XVI. Rekomendacje

A. Reklama

Réwniez w tym roku osoby odwiedzgje Piknik wskazuj na zrédto informaciji o nim
swoich znajomych. Warto zatem dba zadowolenie oséb odwiedzeych Piknik, bo dzki temu
zyskuje on pozytywny wizerunek i jest impgea ktorej ludzie mowa. Warto pamita¢, ze czsto
na Piknik osoby wybierajsi¢ grupami, nie tylko rodzinami, co wie st z namawianiem jednych
przez drugich do tej formy zagospodarowania swoghga.

Jak wid&@ zwtaszcza wrod mieszkacow Warszawy skuteczna okazata sgklama Pikniku
w $rodkach komunikacji miejskiej (autobusach, tramwhjametrze). Sprawdzity girowniez
billboardy.

Po raz kolejny skuteczne okazatoe silotarcie do ludzi, bez wzglu na miejsce

zamieszkania, z pomacenediow (radia, telewizji i internetu).

B. Budowanie lojalnéci Piknikowiczow

Jak wid& coraz wécej oséb pojawia gina Pikniku po raz kolejny. Wiele os6b zamierza
rowniez brat udziat w jego kolejnych edycjach. Marka, gajest Piknik Naukowy, jest oceniana
dobrze. Pamtajac o tym, ze czsto osoby o Pikniku dowiadujsic 0 znajomych warto dlda

0 zadowolenie z udziatu w Pikniku os6b odwiedeggh i br& pod uwag ich uwagi.

C. Dotarcie do dzieci

Po raz kolejny dzieci okazaly¢siwazna grupa odwiedzajca Piknik. Wielu rodzicow
wybiera Piknik poniewawie, ze dzieci znajal tam atrakcje skierowane specjalnie dla nichgldzi
czemu rodzice magskupt sic rowniez na pokazach skierowanych do nieco starszych &sidie
os6b wskazywatoze odwiedzaj Piknik wiasnie ze wzgtdu na clké¢ zaszczepienia w dzieciach
zainteresowania naakWarto zadb& o najmtodsz grupe uczestnikbw oraz budowaniezjw tak

miodym wieku lojalnéci wobec marki jak jest Piknik.
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11. Piknik Naukowy Radia BIS
Matematyka i my
26 maja 2007

Jw po raz drugi Warsztaty Analiz Socjologicznych zagktowaty i zrealizowaty badanie
Pikniku Naukowego Polskiego Radia BIS. Analiza atssprzeprowadzona na podstawie wynikéw
badania ankietowego przeprowadzoneg&od gaci odwiedzajcych 11. Piknik Naukowy.
Dodatkowo wyniki zostaty porownane z wynikami ottgnymi podczas 10. Pikniku Naukowego,
ktory odbyt s¢ w roku 2006.

Proporcje pici wrdéd uczestnikbw 11. Pikniku Naukowego rozkiadagie niemal
rownomiernie. W roku 2007 Piknik Naukowy odwiedzgmawie 3% wécej gaci spoza Warszawy
(30,1% odwiedzacych) niz w roku 2006. Piknik w dalszym ggu jest postrzegany jako impreza
skierowana do osob w kdym wieku. Najliczniejsz grum odwiedzajcych s osoby poniej 30
roku zycia (55,73%), wielu z nich to uczniowie.

Piknik dociera do coraz bardziej zrécowanej grupy odbiorcow pod wzglem
wykonywanego zawodu. Goie Pikniku to osoby dobrze wyksztatcone, 39,31%iedzapcych to
osoby z wyksztatceniem vgzym.

Piknik jest imprez, na ktén chetnie st wraca i ktora cieszy siwsréd gaci duza
popularndgcia. Obserwujemy wzrost odsetka oséb, ktore odwiedRd§nik po raz kolejny. Gdy w
2006 roku byto to 47,5% badanych, w roku 2007 celstdn wzrost do 55%.

Najczsciej wskazywane powody przgia na Piknik Naukowy to ,cf¢ poszerzenia
wiedzy” (44,98%) oraz ,oft spedzenia ciekawie sobotniego dnia” (39,15%). Takigrenie tych
wiasnie preferencji mena potraktowé jako definicg Pikniku Naukowego — propozycjagzenia
aktywnie sobotniego dnia w plenerze quziona ze zdobywaniem wiedzy. Trzeco do czstasci
wskaza odpowiedza ;3 ex aequo ,uczestnictwo we wéneejszych edycjach imprezy” oraz
,F0znorodnd@¢ tematyczna stanowisk”.

Nic dziwnego,ze wiele 0sb6b aftnie odwiedza kolejne edycje Pikniku. 84,1% osobnio
Piknik na 6 lub 5 (6 byta ocemajwyzsz). Blisko 82,5% badanych opuszcza Piknik Naukowy z
poczuciem,ze poszerzyli swaj wiedz. A prawie wszyscy (bo7a99%) twierdz, ze Piknik to
dobry spos6b na propagowanie nauki w spolestnae.
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XVII. Podzi ¢kowania

Badanie zostato zrealizowane przez Zespot WarsktAttaliz Socjologicznych.
Przygotowanie niniejszego Raportu nie bytoby zhwee bez zaangawania Zespotu
Ankieteréw, przeprowadzajego wywiady z g&mi Pikniku Naukowego. Wszystkim serdecznie

dzickujemy za zaangawanie oraz pomaoc.
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