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Niniejszy Raport prezentuje wyniki badania 10-egkniRu Naukowego Radia Bis, ktory
miat miejsce 3 czerwca 2006 roku w Warszawie, nenie Rynku Nowego Miasta oraz

Podzamcza.

Raport zawiera anakzwynikow badania, ktore zostato zaprojektowanezeprowadzone
przez Warsztaty Analiz Socjologicznych.

Celem badania byto poznanie:

a) profilu spoteczno - demograficznegosgoimprezy
b) motywdw przybycia géci na Piknik oraz ich oczekiwiavobec Pikniku
c) oceny Pikniku przez goi - ogolnej oraz szczego6towej, dotycej wybranych elementéw

(organizacji, atrakcyjnii imprezy, doboru pokazéw, mocnych i stabych sfdmiku)

Chodzito rownie o weryfikacg nastpujacych hipotez:

1) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego idpdatni wptyw na poziom
wiedzy gdci, co przekfada si na wzrost ctici do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2) Udziat w Pikniku Naukowym wptywa na sposob postergg przez gai roli nauki
we wspoétczesnym spoteardwie.

Narzdzie badawcze stanowity dwie ankiety. Pierwsza ghnil-stronnicowa, byta
ogoblnodostpna w czasie trwania imprezy i moghyypetnic kazdy chetny gas¢. Zawierata pytania
dotyczce zrédet informacji o Pikniku, motywow przigia na Piknik, ewentualnych odwiedzin na
wczesniejszych edycjach imprezy. W ogoélnodgsiej ankiecie znajdowaly girowniez pytania
majce na celu poznanie profilu spoteczno — demognaéign osoby wypetniagej ankiet (ptec,
wiek, wyksztatcenie, zawdd, miejsce zamieszkania).

Druga z ankiet byla bardziej rozbudowana. Oprocehtywamych pyta co ankieta
1-stronnicowa, zawierata szereg pytiodatkowych, skonstruowanych abyagshé zatazone cele
poznawcze badania. Wypetnianie jej odbywalp mddczas rozmowy, do ktérej respondenci byl
wybierani i zapraszani przez przeszkolonych ankiete

Analiza zostata wykonana na podstawie danych urysitaz 1748 ankiet 1-stronnicowych

oraz 288 ankiet pogbionych.
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ll. Profil spoteczno — demograficzny géci 10-ego Pikniku Naukowego.

Pteé Procent
Kobiety 52,4
Mezczyzni 47,5
Tabela nr 1

Kobiety stanowg nieco liczniejsz grup gosci. 52,4% badanych to kobiety, 47,5%

- mezczyzni. Nie mana tu jednak mowi o zadnych systematycznych, znacych r&nicach.

Proporcje pici rozkiadaj sic niemal rowno. Piknik Naukowy odwiedzagarowno panie, jak

I panowie.

Miejsce zamieszkania | Procent
Warszawa 72,6%
Nie - Warszawa 27,4%

Tabela nr 2

Warszawiacy stanowi72,6% ankietowanych.aSwsrod nich osoby mieszkgje w catej

Warszawie: na Bielanach, Mokotowie, Woli, w Ursusie

Niemal co trzecia osoba odwiedgag Piknik to gé¢ spoza Warszawy. Nalg tu jednak

dod&, ze najczsciej s to osoby z miejscowioi podwarszawskich, np.aBek, Falenicy, tazow.

Mozna przypuszczaze ichzycie zawodowe zwizane jest ze stolc

Pozostali zamiejscowi goie to przedstawiciele tych miast, z ktorych praybya Piknik

instytucje naukowe, np. todzianie, torunianie. Zmilg czs¢ stanows osoby (przypadkowi

turysci), ktdrych miejsce zamieszkania nie ma widoczregiazku z impreaz.
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Przedziat wiekowy Procent

Do 15 lat 15,9
16 - 19 lat 11,7
20 - 25 lat 20,4
26 - 30 lat 10,1
31 -40 lat 15,7
41 - 50 lat 13,5
51 - 60 lat 8,4

61 i wiecej lat 4,3
Ogétem 100%

Tabelanr 3

Dane zawarte w powgzej tabeli nr 3 pokazaljz Piknik Naukowy jest imprezodwiedzan
przede wszystkim przez ludzi mtodych. 58,1% ankietoych to osoby do 30 rokiycia.

Liczna grupe stanows goscie w wieku szkolnym. Feli przyjmiemy,ze etap obowizkowej
edukacji kaiczy st w Polsce egzaminem maturalnym zdawanym w 19-ym #gkia (taki byt cel
ostatniej reformy szkolnej), wowczas smeony mowe o 26,7% géci, ze 1 to osoby wciz
pobierajce nauk. Dane z tabeli nr 4 (str. 5) uprawomocsaiajo stwierdzenie: 27,1%
ankietowanych poproszonych o podanie wykonywanegamdu zadeklarowatag jest uczniem.

Przedziat wiekowy 20 — 25 lat jest najliczniej repentowany. 20,4% badanych to osoby
w wieku studenckim. Gdy spojrzymy na tabet 4 (str. 5), zwraca uwagdsetek studentow, ktory
wynosi 19,1%. Po wykonaniu dodatkowych oblitzekazuje s, ze 83,3% 0sOb z przedziatu
wiekowego 20 - 25 lat to studenci.

Licznie reprezentowane grupy 0sob z przedziatu 31 — 40 lat (15,7%), adakl — 50 lat
(13,5%). Te osoby esto odwiedzaly Piknik catymi rodzinami. Spoéd wszystkich pozostatych
grup wiekowych, te dwie najegciej wskazywaly jako powdd przigia na impreg ,chec
przyblizenia dzieciom nauki” (szczegdétowe omowienie motyw@weybycia géci na Piknik

znajduje st na stronach 15 - 18).

5 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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Wykonywany zawéd | Procent

Uczenh 27,1
Student 19,1
Pracownik naukowy 6,2
Nauczyciel 51

Pracownik ustug/handlu 14,0

Pracownik fizyczny 3,3
Przedsiebiorca 5,6
Wolny zawdd 15,7
Inny 4,0
Ogotem 100%
Tabela nr 4

Tabela nr 4 pokazuje, jakie zawody wykangoscie Pikniku Naukowego. Najegcie]
wymieniane (po uczniach i studentach) byty: wolmybd (15,7%) oraz pracownik ustug/handlu
(14%). Mana powiedzié, ze dane te odzwierciedigj specyfilkc struktury zatrudnienia
w Warszawie. Rynek pracy w stolicy charakteryzejatywnie daa (w skali kraju) liczba ofert dla
specjalistow oraz przedstawicieli wolnych zawodovektor ustug oraz handlu jest
w Warszawie bardzo rozwigtly.

11,3% gdci to pracownicy naukowidalz nauczyciele. Jak widaco dziesity z badanych
ma codziennie w swojej pracy kontakt z nauk

Odpowied ,inny” wskazywaly te osoby, dla ktérych podana siikacja nie byla
wyczerpujca. Wsrod tych 4% znajduaj sie urzednicy pastwowi, emeryci, a tate przedstawiciele

zawodow, ktore nieastypowo fizycznymi, np. ogrodnik, czy introligator.
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Wyksztatcenie Procent
Podstawowe 21,8
Zasadnicze zawodowe 1,9
Srednie 28,4
Pomaturalne 10,4
Wyzsze 37,5
Tabelanr5

Rozktad wyksztatcenia goi Pikniku jest zgodny z omoéwionymi wgj: wiekiem oraz
wykonywanym zawodem. Na Piknik przychodzi specyf@zgrupa osob: miodzi, ugzy sk,
studiupcy, a take przedstawiciele zawoddw aacych sé z koniecznécia posiadania dobrego
wyksztatcenia (np. wolne zawody, pracownicy naukaaiuczyciele).

Nalezy pamkttac, ze 72,6% géci to warszawiacy, a struktura wyksztatcenia mieszéw
stolicy r&ni sig od struktury wyksztatcenia catej populacji PolsBiatystyczny warszawiak jest
lepiej wyksztatcony i statystyczny Polak.

7 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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l1I. Zrodia informacii o Pikniku

Respondenci na pogtku badania byli proszeni o wymienienie wszystkicbdet informaciji
o Pikniku Naukowym, z jakimi sizetkreli.

Zrodta informaciji o Pikniku
40 - 34,1
35 - -
< 30 +
8 25
s 19,1
g 20 - 14 3
g5 13 6 13,2
o _
= 12 ] 4,1 38,
O I - I I I - I : 1
. . ) > 2
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@ N
Q:\/ @0
Q\'\'
Wykres nr 1

Podane odpowiedzi zostaly ngstie pogrupowane wedlug miejsca zamieszkania
respondenta, aby sprawdzczy istnieg réznice w czstasci wskazywania poszczegolnygrodet
przez gdéci z Warszawy oraz spoza Warszawy (patrz: stror®).nr
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Zrodta informaciji o Pik niku Naukowym z uwzgl ednieniem
miejsca zamieszkania respondenta.

B Warszawa

B spoza Warszawy
Przechodz ac obok |

Bilboardy |
Inna gazeta |

Rzeczpospolita |

Znajomi |
Ulotki |
Internet |
Telewizja |
Radio |
‘ » ‘ ‘ ‘ » ‘ ‘ »
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
procent wskaza h
Wykres nr 2

Najczsciej wskazywanynvrodiem informacji o Pikniku Naukowymasznajomi. Weréd
wszystkich géci 34,1% wybrato ¢ odpowied. Jak widé na wykresie nr 2, znajomi ¢xiej &1
zrodtem informacji dla g&i spoza Warszawy. Mma to ttumacz§ mniejsza liczba billboardow
i ulotek, rozprowadzanych poza stali@ take mniejsz liczba zamdéwionych ogtoszew prasie
lokalnej wydawanej w innych miejscov@ach. Najlepsz zaclketa okazuje s by¢ zatem
rekomendacja o0sOb znajomych, ktérzy z wilasnychwibalczed pozytywnie oceniaj imprez
I przekonug innych do Pikniku

Okazuje s, ze pomimo kampanii informacyjnej wykorzysiagj niemal wszystkidrodki
przekazu, to perswazja znajomych wygrywa z rekladak wid&, Piknik Naukowy jest impregz
o ktorej ludzie ze sabrozmawiaj. Ta forma marketingu, zwana ,marketingiem szeptahyest
niezwykle cenna, ponievgrzekaz informacyjny padajy z ust znajomych jest postrzegany jako

bardziej wiarygodny i agto motywuje do podgia okrélonych dziata (w tym przypadku

9 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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przyjscia na Piknik). Oprécz tego nic nie kosztuje. Wygtasci w promowaniu kolejnych edyciji
Pikniku warto rozway¢ zaangaowanieznanych i lubianych osob do propagowania idei Rikni
Wysoki procent wskazawarszawiakow na billboardy (22,92%) pokazuje mieszkacy
stolicy s przyzwyczajeni do tej formy reklamy i zwragaja na uwag;, poruszajc sk po migcie.
Mozna przypuszczaze zamowienie wkszej liczby billboardéw w innych miastach Polskioze

spowodowa zwigkszenieswiadomaci istnienia imprezy w skali catego kraju.

Kolejne zrodto informacji warte omowienia to radiér¢dnia dla obu grup goi = 21,3%).
W ankiecie nie byto mdiwosci wskazania konkretnej stacji, zatem nie wiemyr&tz nich byta
najefektywniejsz informatorky. Wazne jest jednak toze Polskie Radio dociera wgizie, nie
réznicujac stuchaczy na warszawiakOw i tych spoza Warszagrto o tym pangitac planupc

kampang reklamowg w przysztych latach.

Nalezy rowniez wspomni€ o wysokim odsetku wskagana internet (13,6%). Ggrap
najliczniej odwiedzajca Piknik s osoby poniej 30-ego rokuycia, dobrze wyksztatcone, a zatem
ci, ktérzy wedtug statystyk korzystajv Polsce z internetu najgziej.

10 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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IV. Kategoryzacja gosci Pikniku

W celu poznania, jakie grupy oséb przychodm Piknik, poprosifimy badanych, aby
powiedzieli, do jakiej kategorii goi sic zaliczaj. Mieli mozliwos¢ przypisania s do dowolnej

liczby sparod széciu zaproponowanych kategorii. Tabela nr 4 pokazajeodpowiadali.

Odpowiedzi: Procent

Osoba zainteresowana konkretnymi stanowiskami i pokazami 36,8
Rodzinna wyprawa na Piknik 35,4

Osoba zwigzana z instytucjami obecnymi na Pikniku 22,9
Przypadkowy spacerowicz 18,4

Stuchacz organizatora zaciekawiony imprezag 10,4
Okoliczny mieszkaniec 6,9

Tabela nr 6

Goscie pikniku najczsciej okreslali siebie jako osoby zainteresowane konkretnymi
stanowiskami i pokazami, oraz cztonkowie rodzinnyelipraw na piknik. Obie te kategorie
wybrato ponad 1/3 rozméwcow. Okoto coatyi gos¢ okresla siebie jako osoba zwdana
Z instytucjami obecnymi na Pikniku. Tyle samo osibiesla sk jako przypadkowy spacerowicz.

Co dziesity gaosc¢ to stuchacz organizatora, a co 20-y to okoliczigszkaniec.

Aby bardziej dogibnie pozné i zanalizowé poszczegdlnych goi spéjrzmy na wykres

nr 3 (str.12). Przedstawia on kategoryzaggkci Pikniku z uwzgédnieniem miejsca zamieszkania.

11 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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Kategoryzacja go sci Pikniku z uwzgl ednieniem miejsca zamieszkania

stuchacz organizatora zaciekawionyimpreza 15,9

; ; ; 1,6
okoliczny mieszkaniec .—l;l 8.8

osoba zainteresowana konkretnymi stanowiskami... —
36,4
rodzinna wyprawa na Piknik —
. 19
przypadkowy spacerowicz —
18,9
i : N : I 254
osoba zwigzana zinstytucjami obecnymi na Pikniku H

0 10 20 30 40 50

w procentach

|

39,7

| 38,2

| spoza Warszawy

O Warszaw a

Wykres nr 3

Powyzszy wykres nr 3 pokazujee Piknik Naukowy jest wdd warszawiakéw postrzegany
jako impreza dla catej rodziny, gdziezkly znajdzie cé€ dla siebie. W obu ilustrowanych grupach
gosci wida¢ wysoki odsetek wskaaana odpowied ,rodzinna wyprawa na Piknik”. Te dane
pozwalaj sadzi¢, ze dzieci ma wptyw na sposéb spzania wolnego czasu swojej rodziny.

Ankietowani gdcie czsto okrélali siebie te jako ,osoby zainteresowane konkretnymi
stanowiskami i pokazami” (warszawiacy — 36,4% wskazspoza Warszawy — 39,7% wskaxa
Swiadczy to o tymze wiedz, czego mog spodziewa sic po imprezie. Piknik Naukowy jest przez
nich stusznie identyfikowany jako wydarzenie prdm@gte dorobek rénych dziedzin wiedzy.
Oczekuj, ze bgda na nim mogli obserwowa pokazy objéniajace i popularyzujce nauk
w przystpny, a jednoczmie widowiskowy sposéb.

Interesujcy jest wysoki odsetek wskazana odpowied ,0soba zwizana z instytucjami
obecnymi na Pikniku” (warszawiacy - 22,6%, spozar§¥awy - 25,4%). Warto w tym miejscu
wrocic do wykresu nr 2, ktory ilustrujerédta informacji o Pikniku. NajeZciej wskazywan
odpowiedza byli ,znajomi”. Mozna zatem przypuszozaze przedstawiciele organizacji obecnych
na Pikniku to osoby, ktére najskuteczniej motyywzmajomych do uczestnictwa w imprezie.

Goscie spoza Warszawy niemal dwukrotnie e&czej niz Warszawiacy wskazywali

odpowied ,stuchacz organizatora”.

12 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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Bardzo istota informacg stanowi to, czy gie odwiedzajcy 10-y Piknik Naukowy byli

na wczeéniejszych edycjach imprezy, czy:teawitali w tym roku pierwszy raz.

Ktéry raz odwiedza Pan/i Piknik Naukowy?

Odpowiedzi: Procent
Pierwszy raz 52,5
Kolejny raz 47,5
Tabelanr 7

Jak wid& w tabeli nr 67prawie potowa ankietowanych (47,5%viedzita Piknik Naukowy
kolejny raz. To dobra informacja, ponieivdowodzi,ze wczéniejsza edycja byta dla uczestnikow
interesujca i Piknik zostat uznany za impregodra powtdérnego odwiedzenia. Ludzie ¢thie
wracap tylko tam, gdzie dobrzeetczuj i spodziewaj sie powtdrki pozytywnych déwiadcze.

Wysoki odsetek statych bywalcéw pozwaladzé, ze spora oxé tegorocznych
debiutantow (52,5%) pojawi gina Pikniku w przysztym roku. deli polaczymy t informacg
z faktem,ze najczsciej wskazywanynvrédiem wiedzy o imprezieasznajomi, to meemy se
spodziewd, iz debiutanci przyprowadzza rok nowych g&i, a ci nasfpnych. Dane oméwione
w dalszej cgsci raportu rownie to potwierdzaj.

Szczegbétowe dane, rozwiap kategok ,kolejny raz” znajduy sie w tabeli nr 8,
zamieszczonej pore;.

Ktéry doktadnie raz odwiedza Pan/i Piknik Naukowy?

Odpowiedzi: Procent
1 52,5
2 16,5
3 11,8
4 4,6
5 2,4
6 0,7
7 0,7
8 0,7
9 0,3
10 15
Kolejny, ale nie pamietam, ktory 8,2
Tabela nr 8
13 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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Warto zauway¢, ze blisko co pita (19,5%) osoba uczestniczylazjw 3-6 edycjach

imprezy. Te osoby mmma uzné za lojalnych Piknikowiczow. Spora grupa - 16% jrugi raz

zdecydowata siwzia¢ udziat w Pikniku Naukowym.

Osoby, ktére deklarowaty obecitona wczéniejszych edycjach Pikniku, byty proszone

0 090l ocer tegorocznej imprezy w poréwnaniu do ostatnio odzimej.

Ogodlna ocena tegorocznego Pikniku w poréwnaniu do p

bral/a Pan/i udziat.

oprzedniego, w ktérym

(pytanie zadane tylko tym respondentom, ktérzy deklarowali obecnos¢ na wczesniejszych edycjach Pikniku)

Ocena Pikniku Naukowego: Procent
duzo bardziej interesujacy 11,0
bardziej interesujacy 39,8

tak samo interesujacy 33,9
mniej interesujacy 51
trudno powiedzie¢ 10,2

Tabelanr 9

Az 50,8% ankietowanych uznato tegorogzadycg imprezy za ,bardziej interesia” niz

poprzednia, w ktérej uczestniczyli. Mwa zatem mowi o0 rosracej w ocenach dai Pikniku

atrakcyjngci imprezy. Kolejne 33,9% badanych deklaruje,w tym roku Piknik jest ,tak samo

interesujcy”. Tendencja do pozytywnej oceny stanowi dowae, wysitki Radia Bis oraz

organizacji biogcych udziat w imprezieaszauwaane i doceniane przez g

Nalezy zwrock uwag na znikomy procent

z ankietowanych nie wskazat odpowiedzi zdumniej interesuicy”.

ocen negatywnych (5,1%). Nikt

14 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
Badanie Pikniku Naukowego 3 czerwiec 2006 rok. l¢aemie Bis - Polskie Radio.



ANALIZ

WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH
www.warsztaty.org
warsztaty@warsztaty.org

WARSZTATY
- =
5
alm %
5 o
[0))
HOANZOIDOTOLO0S

V. Powody przyjscia na Piknik Naukowy

Spojrzmy co motywuje gai do odwiedzenia Pikniku Naukowego.

Powody przyj scia na Piknik Naukowy

Chec¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia = 58,35
Chec poszerzenia wiedzy 50,05

R6znorodnos¢ tematyczna stanowisk | | 33,4
Uczestnictwo we wczesniejszych edycjach ] | 23,52
Chec¢ przyblizenia dzieciom nauki | | 22,6
Pokazy na konkretnym stanowisku ] | 22,1
Przekonujgca reklama 7:| 7,61

Dzieci naméwity mnie do przyjécia 7,07
Zorganizowany wyjazd... 4,56
Inne [0,83
6 1‘0 2‘0 9:0 4‘0 éo éo %o
w procentach
Wykres nr 4

W pytaniu o powody przygia na Piknik Naukowy mama byto zaznaczykilka odpowiedzi.

Jak wid& na wykresie nr 4, najegcie] wskazywanym powodem prZgja na Piknik
Naukowy jest ,cla¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia” # 88,35% respondentow wybrate t
odpowied. Niewiele niszy jest procent wskazana odpowied ,che¢é poszerzenia wiedzy”
—50,05%.

Kombinacja trzech pierwszych powoddw (dwa zejy wymienione oraz tmorodndé
tematyczna stanowisk wybraprzez co trzeciego respondenta) pozwala w§smiosek,ze gacie
odwiedzagcy Piknik Naukowy s swiadomi charakteru tej imprezy. Identyfilgujja jako
przedsgiwziccie ciekawe, poszerzgje wiedz, a przy tym ranorodne, j&li chodzi o prezentowane
tresci.

Warto zwréct uwag na ,obecné&” dzieci w motywach przygia na Piknik. Co pta
osoba (22,6%) deklarujeze ,che¢ przyblizenia dzieciom nauki” stanowita jeden z powodéw

15 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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pojawienia s} ha imprezie. Przypuszczalnie rodzice, jako osalpowiedzialne za edukaojizieci,

traktuja Piknik Naukowy jako ciekawalternatyw dla formalnej edukacji szkolnej.

Co czwarta osoba (23,52%) wskazata jako powdd esitactwo we wczaiejszych

edycjach Pikniku”. Biogc pod uwag, ze 47,5% géci odwiedza Piknik kolejny raz, mina se

zastanowd, dlaczego fakt uczestnictwa w poprzednich edycjah jest wskazywany ezciej.

Wyjasnieniem tej sytuacji mae by fakt, iz dla uczestnikbw waniejsza jest rznorodndg¢,

prezentowane pokazy, @hposzerzenia wiedzy, a nie tylko obeghoa wczéniejszej edycji.

Badani byli proszeni o wybér gtdbwnego powodu péeig na Piknik spgrdd wszystkich,

ktére zaznaczyli. Kolejna tabela nr 10 pokazujengié powody wskazywane przez respondentéw

oraz r@nice w opiniach neidzy kobietami, a grczyznami

Gtowny powdd przyj $cia na Piknik w zale znos$ci od pici respondenta

Gtéwny powdd M ezczyzni Kobiety Ogotem

Che¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia 30,7% 28,1% 29,3%
Uczestnictwo we wczesniejszych edycjach Pikniku 8,3% 6,6% 7,4%
Pokazy na konkretnym stanowisku 9,3% 9,1% 9,2%
Chec poszerzenia wiedzy 27,9% 24, 7% 26,2%
Ro6znorodnosé tematyczna stanowisk 6,1% 7,8% 7,0%
Dzieci namowity mnie do przyjscia 2,8% 2,1% 2,4%
Zorganizowan jazd przez

nauizyciela/u:/z\(/avlfielprzcodawce itp. 1.8% 29% 24%
Przekonujaca reklama 1,5% 1,6% 1,5%
Chec¢ przyblizenia dzieciom nauki 11,0% 16,1% 13,7%
Inne ,8% 1,0% ,9%
Ogétem: 100,0% 100,0% 100,0%
Tabela nr 10

Jako gtébwny powdd najegciej wskazywana byta ,elé¢ spzdzenia ciekawie sobotniego
dnia” oraz ,ck¢ poszerzenia wiedzy” (Pierwszodpowied wybrato prawie 30% badanych,

a drug nieco wecej niz 25%). Ta kolejn&é jest zgodna z danymi opisanymi na W&Eejszym

Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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wykresie. Na trzecim miejscu znalazta sih¢ przyblizenia nauki dzieciom. Pozostate powody

wybrato mniej nk 10% badanych.

Nie ma wekszych r@ni¢c w wyborach gtéwnych powoddéw grdzy kobietami,
a nmezczyznami. Jedyniengzczyzni nieco czsciej jako gtdbwny powod wskazaj,cheé spedzenia
ciekawie sobotniego dnia”. Moa to ttumacz§ pewnymi typowymi dla naszej kultury wzorcami
zachowa. Mezczyzni czesciej w otwarty sposob deklatujpotrzele zabawy i przyjemngi.
Kobiety czsciej przyznag sic do ,checi przyblizenia dzieciom nauki” (rnica 5%).

Ponizszy wykres nr 5 obrazuje, jakie powody wskazywalicie z poszczegoélnych grup

wiekowych.
Powody przyj s$cia na Piknik z uwzgl ednieniem wieku
respondenta.
70,
¢ 6466 o 06513 a3
60| *
* 5888 . / 57,61
519
> .\.\070/:>< A
50,38 0,00
49,75 47,69 47,67 ° \\\
542,05 S
40 — " TT—_ 3767 e 39,92
()/ 3503 — 37
0 s083 & Ty 3282
30] ¥ 2863 T, 29,22
_mz2821 sy
22,74 P
B 2274 = 20,00 -
20, 19,80 L g
13,74
10| sece ' 00905
e G e
'3f26 T 382 \\\\‘L&f———»3’907****2*’67’********70 2,07
do 19 lat 20-25 26-30 31-40 41-50 od 51
Wykres nr 5

+ Chet spedzenia ciekawie sobotniego dnia M wWezesniejsze edycje Pikniku

FPokazry na konkretnym stanowisku
* RoFnorodnose tematyczna stanowisk
+ Zorganizowarny wyjazd

Chet preyblizenia dzieciom nauki

17

# Chet poszerzenia wiedzy
# D7ieci namawity mnie do preyjscia
Przekonujaca reklama
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We wszystkich grupach wiekowych wysokie miejscgnzge ,che¢ spdzenia ciekawie
sobotniego dnia”.

Warto zwroct uwag na dwie najstarsze grupy wiekowe: Nafde] wskazywanym
w grupie ,41-50 lat” powodem byta ,eb przyblizenia dzieciom nauki”, Zaw grupie ponad
"50 i wigcej lat”: ,che¢ poszerzenia wiedzy”.

Komentujc odpowiedzi oséb powyj 50-ego rokuycia mazna zaryzykowa stwierdzenie,

ze s to osoby najbardzidwiadome charakteru imprezy.

18 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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VI.  Ocena Pikniku Naukowego — ogolna oraz szczegoétowa
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Badani mieli okazj wypowiedzi€ sig, jak oceniaj Piknik jako calé¢ oraz jak oceniaj

wybrane jego elementy.

Srednia ocena wybranych elementéw Pikniku w zale

znosci od pici respondenta

fachowo $§¢é
dobor rozmieszczenie | prezentacje materiaty obstugi
Pteé pokazéw stanowisk na scenie | informacyjne informacyjnej
mezczyzni 4,48 4,04 4,01 4,10 4,53
kobiety 5,01 4,57 4,22 4,47 4,82
Ogoétem 4,75 4,31 4,12 4,30 4,68
Tabela nr 11

W pytaniach o ocenPikniku zastosowana zostagazkolna skala ocen, gdzie 1 oznacza

ocerg najstabsz, za& 6 — najlepsz

Srednia ocena poszczegdlnych elementéw Pikniku Naeko dokonana przez uczestnikow

jest bardzo dobra. Wszystkie elementy mialgdni ocery przekraczajca 4. Niektore zbliaty sk

nawet do 5. Najwiej oceniono dobor pokazéw — 4,75% oraz fach@wabstugi informacyjnej

4,68%.

Warto zauway¢, ze kobiety ocenity wszystkie elementy lepief rarobili to mezczyzni.

Moze to wynik& z faktu, ze kobiety zwykle wystawiajlepsze oceny nimezczyzni. Nie ma

jednak medzy nimi wiekszych ranic.

19 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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Ocena Pikniku w zale znosci od pici respondenta

Pleé Srednia ocena tegorocznego

Pikniku Naukowego

mezczyzni 4,79
kobiety 5,12
Ogodlna 4,96
Tabela nr 12

Zgodnie z przyjta szkolrs skakh ocen od 1 do 6, ocena tegorocznego Pikniku to—5"
bardzo dobra. Kobiety ocenity Piknik nieco ey, na ,5” z matym plusem.

Ogodlna srednia ocena Pikniku jest jeszcze 28a nk ocena poszczegdlnych jego
elementow. Wynika z tegoze uczestnicy byli bardzo zadowoleni z przybycia imgprez.
Wszystko wskazuje na tag zostaty spetnione ich oczekiwania i powody, didrych przyszli
Kolejna tabela nr 13 pokazuje rozktad wystawionyaen. Jak widaw tabeli nr 13, nikt nie

wystawit Piknikowi oceny mniejszej hi,3".

Oceny wystawiane Piknikowi Naukowemu

Ocena: Procent
3 12,5
4 16,8
5 62,9
6 17,8
Tabalal3
20 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
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VII. Zgodno$é opinii gosci z wybranymi stwierdzeniami dotyczcymi Pikniku

Ponisze 3 tabele pokazyjw jakim stopniu respondenci zgadzak gi poszczegolnymi
opiniami, dotycacymi Pikniku Naukowego.

Zostata zastosowana 6 — stopniowa skala, gdziezhbacza — ,zupetnie shie zgadzam”,
za 6" — ,catkowicie sk zgadzam”.

Opinie zostatly pogrupowane w 3 tabele wedtug otiayep oceny, zatem w pierwszej tabeli

znajduj sie te, ktore spotkaly siz najwyzsza aprobad.

OPINIE: Stopie n  zgody

z opinig

1 - Piknik Naukowy to dobry sposéb na spedzenie sobotniego 5,47

popotudnia.

2 - Ciesze sie, ze zdecydowatam/zdecydowatem sie przyjs¢ na 5,4

Piknik.

3 - Pokazy na Pikniku przekonaly mnie, ze nauka jest potrzebna 5,12

spoteczenstwu.

4 - Pokazy na Pikniku przekonaly mnie, ze nauka jest ciekawa. 4,88

Tabela nr 14

Jak wid&, opinie, z ktorymi gécie najbardziej gizgadzaj, to: ,Piknik Naukowy to dobry
sposOb na slzenie sobotniego dnia” oraz ,Ciesgie, ze zdecydowatem gprzyjs¢ na Piknik”.
Dane przedstawione w tabeli nr Izgiodne z najeZciej podawanymi powodami pr&gia.

Wysoki stopi@ zgody z opirg o roli nauki w spoteczestwie (5,12) oraz z opiaimowiaca,
ze nauka jest ciekawa (4,88) to kolejne dowody naztgoscie znag charakter imprezy. Piknik ma

pozytywny wptyw na pogldy gasci dotyczce nauki.
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OPINIE: Stopie n zgody
Z opini g
5 - Piknik Naukowy przyblizyt mi warsztat pracy naukowcow. 3,99
6 -Udziat w Pikniku zachecit mnie do samodzielnego poszerzenia 3,55

wiedzy z jednej z prezentowanych dziedzin.

7-Mogtem bez problemu obserwowac¢ prezentacje interesujgcych 3,44

mnie stanowisk.

Tabela nr 15

Wyniki zawarte w tabeli nr 15 pokaayjze Piknik przyblka ggciom warsztat pracy
naukowcéw.Sredni stopié zgody 4 opinia wynosi blisko 4. Mana zatem stwierdgj iz pokazy
prezentowane przez poszczegoélne organizacjdasowne i zapadajw pamié. Uczestnicy maj
dzieki temu poczucieze po wizycie na imprezie lepiej wieggzna czym polega praca naukowca.

Opinia nr 6 dotyczy deklarowanej i poszerzenia wiedzysredni stopié@ zgody wynosi
w tym wypadku 3,5. Biait pod uwag, ze samodzielne poszerzanie wiedzysta hczy sk
z wysitkiem i wymaga naktadu czasu, a uzné to 3,5 za wynik zadowalggy.

Stopiéd zgody z opiri nr 7 odzwierciedla trudsoi, jakie mieli niektorzy gfcie
z dostpem do interesagych ich stanowisk. W ankietach, w pytaniu otwartydotycacym
Lplusow” i ,minusow” Pikniku (szczego6towe omowienig dalszej cgsci Raportu), powszechne
bytlo narzekanie na ugiliwos¢ ttumu. Zwracano rOéwnie uwag na mag widoczn@¢ wnetrza
namiotow, a co za tym idzie, odbyweych s¢ w nich pokazéw. Ma to zwkek z wysokécia

stolikdw, na ktérych umieszczony byt sprizwykorzystywany przy prezentacjach eksperymentow.
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OPINIE: Stopie n zgody
Z opiniag
8 - W poznawaniu prezentowanych stanowisk przeszkadza mi 2,38
nagtosnienie ze sceny.
9 - Miatem problemy ze znalezieniem stanowiska, ktére mnie 2,28
interesowato.
Tabela nr 16

Jak wid&, nagta@nienie ze sceny nie zostato przez badanych uznanebyt ucizliwe.
Stopier zgody oping nr 8 rowny 2,38 jest relatywnie niski, w poréwnanio stopni zgody
Z pozostatymi opiniami.

Podobnie mgna stwierdzt, iz trudndci ze znalezieniem konkretnych stanowisk nie byy n

tyle uchzliwe, aby znacaco uprzykrzy gasciom wizyk na imprezie.
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VIII. Wptyw Pikniku Naukowego na poziom wiedzy gaci

Czy ma Pan/i poczucieze uczestnicgc w Pikniku Naukowym poszerzyt/a wiedg?

Poczucie poszerzenia wiedzy Procent
Zdecydowanie tak 22,6

Raczej tak 54,2

Raczej nie 18,4

Zdecydowanie nie 1,4

Trudno powiedzie¢ 3,5
OGOLEM 100,0

Tabela nr 17

Blisko 77% (zsumowane odpowiedzi ,zdecydowanie takéz ,raczej tak”) badanych
opuszcza Piknik Naukowy z poczucieme poszerzyli swaj wiedz. Co piata osoba (22%)
deklaruje zdecydowany wzrost poziomu wiedzy. Mma zatem uzréa ze Piknik w efektywny
sposOb popularyzuje nagk

Osoby, ktére zadeklarowaly wzrost poziomu wiedzystaty poproszone o wymienienie
wszystkich dziedzin nauki, z ktorych na Pikniku parzyly wiedz. Odpowiedzi na to pytanie
ilustruje wykres nr 7 (str. 27)
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Wykres nr 7

Odpowiadajc na to pytanie mama byto wskazakilka dziedzin nauki.

Jak wid#, fizyka byta najczsciej wskazywan dziedzim nauki (53,4%). Przypuszczalnie
ma na to wptyw widowiskow&t pokazdéw organizowanych w namiotach instytucji ézyych oraz
atrakcyjny spret, jaki tym pokazom towarzyszy. slepotaczymy te 53,4% z procentami wskaza
na chemg (trzech ze wzgédu na liczle wskaza), to uzyskujemydczny odsetek rowny 89,4. Tak
czgste zaznaczanie naudkistych mana ttumaczy faktem,ze @ one prezentowane na Pikniku
w formie atrakcyjnych eksperymentdéw, co ulatwia xach zapamtanie prezentacji. Biologia
(27,5%) réwnie wykorzystata szars jaka daje Piknik, i zapadta goiom w pamec.

Nowoczesne technologiegdace hastem przewodnim tegorocznej edycji imprezgjduja
sie na drugim miejscu (41,9%). Udalogszatem zrealizow@a giéwny motyw 10-ego Pikniku
Naukowego i przyb#ly¢ uczestnikom zawikzi wspoiczesnej techniki, elektroniki ordaviata
komputerow.

Co czwarta osoba wskazata archeajoyVioska archeologiczna oraz przygotowane w niej

atrakcje, angaljace widowng, skutecznie zapadty w pagii
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Wykres nr 8 ilustruje, z jakich konkretnie dziedzankietowani uzyskali najwce]

informacji. Mazna byto wskazatylko jedmy dziedzir.

Z jakich dziedzin nauki pozyskal/a Pan/i najwi  ecej
informac;ji?
32,17
35+
30
25
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©
dziedziny nauki
Wykres nr 8

Jak widd&, dziedziny nauki, z ktérych ankietowani uzyskadjwiccej informacji, a zatem

fizyka, nowoczesne technologie, chemia, biologiatet same dziedziny, ktére wskazywane byty

w odpowiedzi na wczmiejsze pytanie. Kolejrid wskazywania poszczegolnych dziedzin jest

identyczna jak na wykresie nr 7.
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IX. Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spoteczéstwie pod wptywem Pikniku

Aby zweryfikow& hipotez, ze Piknik Naukowy ma wptyw na postrzeganie przexgmli
nauki w spoteczestwie, zadakmy im pytanie wprost: Czy Piknik Naukowy zmienilosdb, w jaki
postrzega Pan/i relnauki w spoteczestwie? Opinie respondentéw przedstawia wykres nr 9.

Czy Piknik Naukowy zmienit sposéb, w jaki postrzega Pan/i
rol @ nauki w spotecze nAstwie?

13,4%

39,9%

44,2%
2,5%

O Zdecydowanie tak, do tej pory nie zdawatem/am sobie sprawy z tego, jak bardzo nauka
jest wszechobecna w naszym zyciu

@ Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, w ktérych nauka moze by¢ wykorzystana

m Uwazam, ze w zyciu spoleczenstwa sg wazniejsze sprawy, np. tradycja, kultura, religia

@ Nie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowe przekonania

Wykres nr 9
Jak wid& na powyszym wykresie nr 9,72a57,6% badanych deklarujge Piknik Naukowy

zmienit ich postrzeganie roli nauki w spoteagivie (zsumowany % odpowiedzi ,Zdecydowanie
tak...” oraz ,Tak...”). Dzeki wizycie na imprezie mieli okagjprzekona sigc, ze nauka jest
wszechobecna w codziennyryciu. Swiadczy to o tym, 4 Piknik spelnia swe zadanie
propagowania nauki i zwksza u géci swiadoma¢ znaczenia rinych dziedzin wiedzy.

Na powyszym wykresie zwraca uwadprak wskaza odpowiedzi ,Moim zdaniem rozwdgj
nauki nie ma wikszego wptywu naycie zwyktych ludzi”. Ma@na to interpretow@aprzynajmniej
na dwa sposoby:

Po pierwsze - Piknik spetnia swoje zadanie i jestinpznacznie
identyfikowany jako impreza naukowa. Przych@dz osoby, ktére znajcharakter imprezy i maj
pozytywne zdanie na temat roli nauki. Taka grupabosie mae zatem zakgli¢ odpowiedzi
moéwiacej 0 znikomym wptywie nauki naycie ludzi, gdy jest ona sprzeczna z ich padgmi.

Po drugie - Piknik Naukowy to impreza jednoznaczdentyfikowana jako
naukowa, zatem osoby, ktore nauwki¢ nie interesyj lub jej nie uznaj, po prostu na Piknik nie

przychodza. Skoro jednak tak wysoki odsetek osob deklarujeamgnpoghdu na ro¢ nauki pod
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wptywem

nauky do przygcia, one réwnig zmienityby zdanie.

39,9%

respondentéw zaznaczylo odpowiegNie,

WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH

www.warsztaty.org

warsztaty@warsztaty.org

Pikniku, mana przypuszcza iz gdyby udato s zackci¢ osoby mato interesage st

Piknik tylko potwierdzit moje

dotychczasowe przekonania’. Stanowi to kolejny dowia prawidtowe identyfikowanie przez

gosci charakteru imprezy oraz potwierdzze znacza grupe Piknikowiczéw stanows osoby

o wyrobionych przekonaniach na temat nauki.

Sprawdzilsmy, czy wystpuja réznice midzy kobietami a rzczyznami w odpowiedziach

na pytanie o r@l nauki w spoteczestwie. Ponisza tabela nr 18 ilustruje wyniki tej analizy.

Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spotexenstwie w zalenosci od pfci.

Opinie: M ezczyzni Kobiety  Ogdétem
Zdecydowanie tak, do tej pory nie
zdawalem/zdawatam sobie sprawy z tego jak 11,8% 15,0% 13,4%
bardzo nauka jest wszechobecna w naszym zyciu
Tak, Piknik pokazat mi nowe rejony, w ktérych
] 38,2% 49,7% | 44,2%
nauka moze by¢ wykorzystana
Uwazam, Zze w zyciu spofeczenstwa sg wazniejsze
_ o 1,5% 3,3% 2,5%
sprawy np. tradycja, kultura, religia
Nie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowe
_ 48,5% 32,0% | 39,9%
przekonania
Ogotem: 100,0% 100,0%| 100,0%
Tabela nr 18

Kobiety czsciej niz mezczyzni deklarup zmiarg poghdow na temat roli nauki.

W przypadku opinii ,, Tak, Piknik pokazat mi nowgamy...” réznica wynosi a 10,5%, natomiast

jesli chodzi o opin¢ ,Zdecydowanie tak...”, rénica wynosi 3,2%. Podobnie jak w przypadku

roznic we wskazywaniu gtdwnego powodu pkrya na Piknik, tak i te tmice mana ttumaczy

pewnymi typowymi dla naszej kultury wzorcami zaclaawKobiety z wiksz tatwascia przyznag

sig do zmiany zdania. Midiwe jest te inne wytlumaczenie tego zjawiska.c¢ktzyzni mog

stanowé grup; o bardziej sprecyzowanych paedach na temat nauki. Procent wskazaa

odpowied: ,Nie, Piknik tylko potwierdzit moje dotychczasowprzekonania” w przypadku

mezczyzn wynosi 48,5, Zau kobiet 32.
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X. Piknik Naukowy jako spos6b na propagowanie naukw spoteczéstwie.

Jednym z ostatnich pytazadanych respondentom byta giva 0 wypowiedzenie &i czy

uwazaja Piknik Naukowy za dobry sposéb na propagowanikinaispoteczéastwie.

Czy Piknik Naukowy to dobry sposéb na
propagowanie nauki w spotecze nstwie?

17%

O zdecydowanie tak
M raczej tak

Wykres nr 10

Wykres nr 10 ilustruje rozktad odpowiedzi na pygan Czy Piknik Naukowy to dobry
sposOGb na propagowanie nauki w spotéstgie?”. Wszyscy ankietowali udzielili odpowiedzi
twierdzacej. Nikt nie wskazatl pozostatych trzech wariantéwdpowiedzi: ,raczej nie”,
.Zzdecydowanie nie”, ,trudno powiedzié

Goaicie pozytywnie oceniajpomyst popularyzowania nauki w trakcie catodnioweprezy
plenerowej. Akceptuj pokazy i wystawy przygotowane przez organizatordegeniag t¢ forme

edukaciji.
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XI. Wptyw Pikniku na aktywno §¢ intelektualng gosci

Jednym z celow badania bylo sprawdzenie, czy Piklsikkowy zachca gaéci do podgcia

proéb samodzielnego poszerzania wiedzy. Bxr@ dwie tabele prezemujzyskane odpowiedzi.

Czy ma Pan/i o ©
poczucie, zepo | § = Odpowiedzi | -2 g Odpowiedzi | , @
Pikniku S x| @ g |§ ¢ i 5 T
2 5|8 na tak* S T £ | nanie®™ |3 g
|_
Naukowym é 8 S é S
chetnie: N N
Kupi 8,5% | 20,5% 29.0 % 38,5% | 24,7% 63,2 % 7,8%
/zaprenumeruje

pismo naukowe.

Wystucha audycji 25,0% | 35,9% 60,9% 19,7% | 14,8% 345% 4,6%
radiowej o

tematyce naukowe;j.

Obejrzy 43,7% | 40,1% 83,8 % 74% | 6,0% 13,4 % 2,8%
popularnonaukowy
program

telewizyjny.

Péjdzie do 33,2% | 37,8% 71,0 % 17,0% | 8,1% 25,1 % 3,9%
muzeum/obserwato

rium/na wystawe.

Przeczyta ksiazke o | 28,6% | 26,1% 54,7 % 25,1% | 14,1% 39,2 % 6,0%
tematyce

popularnonaukowe;j

Tabela nr 19
* - zsumowany % odpowiedzi ,zdecydowanie tak” oraz ze¢ak”

** _ zsumowany % odpowiedzi ,raczej nie” oraz ,zgeowanie nie”

Tabela nr 15 pokazuje deklaracjesgoPikniku, dotycace r&nych rodzajow aktywnrii
intelektualnej. Jak wida ankietowani najcgciej przyznay sic do clkeci obejrzenia

popularnonaukowego programu telewizyjnego (83,8%p forma doksztatcania csi jest
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ogoblnodostpna, nic nie kosztuje. Telewizja stanowi atrakcyjmeedium, operuje obrazem,
dzwigckiem, a take maliwoscia odtworzenia wybranego programu w dowolnym czagie (
uprzednim nagraniu go). Obejrzenie programu telgwego to aktywnéé stosunkowo mato
angaujaca. Warto w tym miejscu dodaze wspoiczénie realizowane telewizyjne programy
naukowe g przygotowywane z ogromndbatccia o kazdy element: zaczyng od doboru tréei,
na podkiadzie muzycznym skazywszy. Mana zatem traktowaczas spdzony na ogldaniu
programu naukowego rowri¢ako rozrywk:.

Che¢ péjscia do muzeum/obserwatorium/na wystavaukows deklaruje 71% badanych. To
wazna informacja, bigic pod uwag fakt, ze taka wizyta zwykle vaiz¢ sic z wydatkami (optata za
wskp) oraz konieczniwia wczehniejszego jej zaplanowania (ograniczone godzinyaotia danej
instytucji, dojazd). Okazuje gize gacie Pikniku to osoby aline odwiedzé& miejsca, gdzie mag
zobaczy caos ciekawego.

Gotowas¢ wystuchania audycji radiowej wykazuje 60,9% baddny Ten sposéb
poszerzenia wiedzy wydajecdby¢ najmniej angaujacym ze wszystkich umieszczonych w tabeli.
Mozna jednoczéie stuché radia i wykonywa inne czynnéci. To pokazuje, jak dty potencjat
popularyzowania nauki tkwi rowniev radiu.

Sparéd wszystkich wymienionych rodzajow aktyweo intelektualnej, z najmniejgz
aprobai spotkato s zakupienie/prenumerata pisma naukowego (29%).pRezczalnie ma to

zwiagzek z finansowym aspektem tej propozycji oraz stakajomdcia rynku prasy naukowe;.
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Wazna grupe wéréd uczestnikow Pikniku stanoaviuczniowie. Tej grupie zadane zostaty
dodatkowe pytania, aby sprawélzczy Piknik Naukowy zagftit ja do poszerzenia wiedzy. Wyniki

prezentuje pousza tabela nr 19.

Czy ma Pan/i o ©
poczucie, zepo | § = Odpowiedzi | -2 g Odpowiedzi | , @
Pikniku s x| o T |3 o . c 3
2 5|8 na tak* S T £ | nanie®™ |3 g

|_
Naukowym é 8 S é S
chetnie: N N

Zapisze sie na 11,0% | 26,7% 37,7 % 29,5% | 30,1% 59,5% 2, 7%

dodatkowe zajecia

pozalekcyjne
Piknik pomégt mi 14,8% | 12,7% 27,5% 27,5% | 38,7% 66,2 % 6,3%

sprecyzowac plany
edukacyjne
Wiem juz, jakg 28,9% | 11,3% 40,2 % 21,8% | 32,4% 54,2 % 5,6%

specjalizacje

wybiore i gdzie

chce pracowac.

Tabela nr 19

* - zsumowany % odpowiedzi ,zdecydowanie tak” oraz ze¢ak”

** - zsumowany % odpowiedzi ,raczej nie” oraz ,zgeowanie nie”

Tabela nr 16 pokazuje odpowiedzi na pytanie, kidyep zadawane jedynie guom
w wieku szkolnym. A& 37,7% badanych deklarujgg po wizycie na Pikniku @ltnie zapisze gina
pozalekcyjne zafia dodatkowe. Blisko co trzecia osoba przyznageRiknik Naukowy pomaogt jej
sprecyzowéadalsze plany edukacyjne.

Te wyniki $wiadcz o tym, ze Piknik Naukowy jest przez miodych postrzeganyojak
impreza, ktéra ma bardzo praktyczny wymiar i zmowptywa na ich decyzje dotyaze

ksztatcenia.
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XII. Deklaracja wizyty na Pikniku Naukowym w prztgm roku

Oméwione wyniki pokazuwj iz goscie bardzo pozytywnie oceniaj imprez
I clesz, Sk, ze zdecydowali sispedzi¢c sobot na Pikniku. Odpowiedzi udzielone na pytanie ,Czy
w przysztym roku wybierze siPan/i na koleja edycg imprezy?” mana uzné za dodatkowy

wskanik zadowolenia Piknikowiczow.

Czy w przysztym roku wybierze s¢ Pan/i na kolejma edycje Pikniku?

Odpowiedzi: Procent
zdecydowanie tak 47,7%
raczej tak 41,9%
raczej nie 2,1%
zdecydowanie nie 1,0%
trudno powiedzieé 7,3%
Ogdtem 100%

Tabela nr 20

Dane zawarte w tabeli nr 20 potwierdgzaynioski ptyrace z odpowiedzi na pozostate
pytania zadane w badaniu. 6@ nie tylko pozytywnie oceni@jimprez, chetnie na ni wracag,
dziel sig wrazeniami ze swoimi znajomymi, ale przede wszystkimmwpe 90% respondentow
deklaruje zamiar ponownego odwiedzenia imprezy rfmsmany procent odpowiedzi
.Zzdecydowanie tak” oraz ,raczej tak”). Piknik, cotwierdzaj odpowiedzi na kolejne pytanie,
kojarzy s¢ zatem pozytywnie i uczestnicy niatuja, ze wzkli w nim udziat.

Warto w tym miejscu wspomnie o komentarzach, jakie towarzyszyly udzielaniu
odpowiedzi na to pytanie. Osoby wybiexa odpowied ,trudno powiedzié” zwykle dodawaly:
Jezeli dazyje”, ,jesli bede w miescie” itp. Mozna zatemgmiato stwierdzt, ze 7,3% wskazana
odpowied ,trudno powiedzié” nie stanowi oceny negatywnej, a jedynie dowOdraistosci

w planowaniu.
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XIll. Zalecane zmiany

Zalecane zmiany

Przedtuzenie Pikniku Naukowego do dwéch dni 58,3

Zaproszenie wiekszej liczby naukowcow z
innych krajow

48,3

Zwiekszenie prezentacji i atrakcji dla dzieci

31,3

Wiecej pokazow z innych dziedzin

Powiekszenie zaplecza gastronomiczno-
ustugowego
Dodatkowg liczbe punktdw informacyjnych i
0s0b odpowiedzialnych za informacje

Zadnych zmian, jest dobrze tak jak jest.

0O 10 20 30 40 50 60 70

w procentach

Wykres nr 6

W pytaniu o zalecane zmiany ma byto wskazéakilka odpowiedzi.

Najczsciej zalecan zmiary jest ,Przedtaenie Pikniku Naukowego do dwoch dni”. Tak
wysoki procent wskaza na t odpowied jest zgodny z pozostatymi danymi uzyskanymi
w badaniu. Gfrie bardzo pozytywnie ocens@jimprez, wracaj na na w kolejnych latach,
doceniag roznorodnd¢ prezentowanych pokazow. Cztowieka ma skidgénmowracé do tego, co
mu sk podoba i przyjemnie kojarzy. Przedéamie imprezy do dwdch dni datoby szamszybycia
na Piknik tym géciom, ktérzy nie dysponajcatym wolnym weekendem, a tylko jednym dniem.

Zalecenie przedienia imprezy do dwoch dni nie dziwiztgezeli wezmiemy pod uwag
motywy przygcia na Piknik (m.in. oft poszerzenia wiedzy) oraz fakk gacie czsto narzekali
na zattoczenie, utrudnigje obserwowanie wszystkich atrakcji. Przypuszcealpizedtaenie

imprezy ,rozproszytoby” ttum i stworzyto wygodniggs warunki do ogldania pokazow.
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LZaproszenie wikszej liczby naukowcoéw z innych krajéw” to druga do czstasci
wskaza propozycja (48,3%). Ma to wynika& z faktu, ze namioty innych krajow byly dla
odwiedzagcych dua atrakch, wyrdzniaty sk spardd krajowych. Gécie byli zaciekawieni tym, co
przywiezli ze sola zagraniczni naukowcy. Mma zaryzykowa stwierdzenie,ze obecnéc
cudzoziemcdw na Pikniku intryguje i zslGsza presti imprezy.

Zalecenie ,zw¢kszenia prezentacji i atrakcji dla dzieci” dowodzg rodzice doceniqj
edukacyjny wymiar Pikniku. Mama przypuszcza iz te pokazy, ktore byly przeznaczone dla
dzieci, spotkaly si z pozytywnym przyciem. Rodzice chczatem, aby byto ich jeszcze qoej.
Badani, ktérzy zaznaczalie todpowied, czsto dodawali,ze ttok uniemaliwiat spokojne
przyglhdanie s¢ prezentacjom, a dzieciom przykro byto czgkaz beda mogty przybliy¢ sic do

stolikéw w namiotach.

Osoby, ktore zaznaczyly odpowiedWicce] pokazow z innych dziedzin”, poproszone
0 wymienienie z jakich konkretnie, wskazywaly tektbrych poszerzyty swejwiedz (patrz:
Wykresy nr 7 oraz 8, str. 25 -26))
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XIV. Plusy i Minusy 10-ego Pikniku Naukowego

Badani mieli maliwos¢ wypowiedzi€ sig, co podobato im gina Pikniku najmniej, a co
najbardziej.

Wsrdd ,pluséw” 10-ego Pikniku Naukowego, wymienionyatzez géci znajdowaty si:

» RO&znorodnd¢ stanowisk oraz pokazow

Pogodnazyczliwa atmosfera
Dobre przygotowanie naukowcow i kompetencje osatamiotach
Pokazy dla dzieci
Mozliwos¢ wspotuczestniczenia w eksperymentach, ich ,,namagél
Akcesoria multimedialne oraz sgtavykorzystywany do pokazow

Rozdawane upominki

YV V V V V V VY

Pokazy na scenie
» ldea oraz forma Pikniku Naukowego
Wsrod ,minuséw” wymieniane byty:
» Zatloczenie, halas
Staba widoczn& wnetrza namiotow (zwazana z tlokiem i stabymswietleniem)
Niskie podesty w namiotach, ogranicaag widoczné¢ pokazow
Bliskie rozmieszczenie namiotoégisk
Staba informacja, brak drogowskazow do stanowisk
Hatas na scenie zagtusz@y pokazy w ssiednich namiotach
W duzych namiotach brak przewodnika
Brak czasu na doktadne zwiedzenie wszystkich stakow
Statyczne, nudne stanowiska ,tylko z plakatami”
Kolejki do atrakcyjnych dla dzieci stanowisk
Brak miejsc na odpoczynek
Zaplecze sanitarne: mato toi-toi, zapchameetniki
Brak stojakow na rowery

Sprzeda alkoholu

YV V.V V V V V V V V V V V V

Gastronomia — intensywny zapach sprzedawanychwdpajawiaty s¢ sugestie
wydzielenia ,ogrédka gastronomicznego”)
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Powyzszy spis ,pluséw” oraz ,minuséw” pokazuje, gosciom podoba si wszystko to, co
wiaze sk z przekazem Pikniku Naukowego: prezentacje naukawenorodnd¢ tematyczna
stanowisk, méliwos¢ brania udziatu w dawviadczeniach, kontakt z naukowcami — specjalistami.

.Minusy” dotycza kwestii organizacyjno — technicznych, nieszprezentowanych na

Pikniku treci.
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XV. Podsumowanie

Celem badania byto poznanie:
a) profilu spoteczno - demograficznegosgbimprezy
b) motywow przybycia g&ci na Piknik oraz ich oczekiwiavobec Pikniku
c) oceny Pikniku przez goi - ogolnej oraz szczegotowej, dotycej wybranych elementow

(organizacji, atrakcyjnii imprezy, doboru pokazéw, mocnych i stabych sfdmiku)

Chodzito réwnie o weryfikacg nastpujacych hipotez:

1. Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego idpdatni wptyw na poziom
wiedzy gdci, co przektada sina wzrost cbci do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2. Udziat w Pikniku Naukowym wptywa na sposéb postersg przez gei roli nauki
we wspotczesnym spoteardwie.

Wyniki badania pokazuaj ze na Piknik Naukowy przychodzw wigkszaci ludzie do
30-ego rokuzycia (58,1%). Liczna grupstanows osoby uczce st - 46,2% to uczniowie lub
studenci.

Goscie Pikniku @ bardzo dobrze wyksztatceni —z a76,3% deklaruje posiadanie
przynajmniejsredniego wyksztatcenia. Warszawiacy starogvawie 75% wszystkich goi.

Wsréd powoddw przyicia na impreg najczsciej wskazywana jest ,elé spcdzenia
ciekawie sobotniego dnia” — 58,35%, orazg¢g€lposzerzenia wiedzy” — 50,05%. Co trzeci badany
wskazuje na rinorodnd¢ pokazow. Piknik jest postrzegany jako impreza mota — 35,4%
badanych okrda siebie ,rodzinna wyprawa na Piknik”.

Wyniki badania 10-ego Pikniku Naukowego pokazuje jest on bardzo pozytywnie
oceniany §rednia ocena = 4,96). Goe cletnie tu wraca - 47,5% tegorocznych §a to osoby,
ktore odwiedzaj Piknik kolejny raz.

Piknik spetnia zadanie popularyzowania nauki -8%6,badanych gei odczuwa wzrost
poziomu wiedzy, a 57,3% zmienia pod wplywem Piknikdanie na temat roli nauki w
spoteczastwie. 100% ankietowanych przyznajee Piknik Naukowy to dobry sposéb na
propagowanie nauki w spotecstwie.

Goicie czsto deklaryg, ze po wizycie na Pikniku elnie obejra program
popularnonaukowy (83,8%), wystuchgjodobnej audycji w radiu (60,95), pajda wystaw lub
do muzeum (71%).
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XVI. Rekomendacje
A. Reklama

Co trzecia osoba (34,1%)smd zrodet informacji o Pikniku wymienia znajomych. Jak
wida¢, ludzie rozmawiaj ze sob o Pikniku, a tym samym reklamugo. 47,5% procent goi to
osoby, ktore odwiedzajimprez kolejny raz. Mana przypuszcza ze wiele z tych osob
powiedzialo znajomym o swojej wcaeejszej wizycie na Pikniku i zagbalo do wspolnej
wyprawy w tym roku. Znajomi potrafisktonic do podgcia r&nego rodzaju dziatg ich stowa g
traktowane wiarygodnie. Przy planowaniu kampaniklamowej w przysztym roku, warto
zastanowd sie nad zaproszeniem publicznie znanych i lubianyabbpgieszcych s¢ prestzem
w spoteczastwie, do promowania idei Pikniku. Wartoztevykorzyst& informacg, ze gacie
chetnie wracag na kolejne edycje imprezy.

Drugim co do cgstcéci wskaza zrédtem informacji byto radio (21,3%). Jak pokaguj
ogolnopolskie badania mediéw (prasa, radio, telgwinternet), wykonane przez fienkEstymator
w ramach projektu EstyMedia.pl w listopadzie i griwud2005 roku na reprezentatywnej probie 666
0sO6b w wieku od 14 do 79 lat, tylko 11% Polakow siecha radia. Zatem fakte radio byto
drugim najczsciej wskazywanynzrodiem informacji o Pikniku nie dziwi. Wae jest, aby peniej
wykorzyst& potencjat tego medium. Stacje o zgsi ogoélnopolskim mag by¢ skutecznie
wykorzystywane do propagowania idei Pikniku.

Reklama zamieszczona w internecie i Rzeczpospahkierowana jest do okilenej grupy
ludzi. Z internetu korzystaj najczsciej ludzie miodzi, do 30 rokuzycia, w wkkszaci
z wyzszym wyksztatlceniem, dobrze sytuowani i otwarcinoave technologie. Wiaie ta grupa
byta najliczniej obecna na 10-ym Pikniku Naukowys8,01%).

Tegoroczna kampania informacyjna o Pikniku Naukowymykorzystywata szeroki
wachlarz nénikow reklamy. Wrod powodow przycia na impreg, ,przekonujca reklama” byta
jednak wskazywana zaledwie przez 7,61%cgoro pokazujeze potencjat reklamowy nie zostat
jeszcze w petni wykorzystany przez organizatorooka2uje rownie, iz goscie maj inne powody
przyjscia na Piknik ni tylko reklama. Warto przypomnigeze jedynie 1,5% badanych wybrato

~przekonupca reklant” jako gtéwny powdd przyicia.

39 Anna Siewruk & Zespo6t Warsztatow Analiz Socjologigeh, www.warsztaty.org
Badanie Pikniku Naukowego 3 czerwiec 2006 rok. l¢aemie Bis - Polskie Radio.




AAAAAA

WARSZTATY ANALIZ SOCJOLOGICZNYCZNYCH
www.warsztaty.org
warsztaty@warsztaty.org

TA

=
’J%ﬂ
[05)
HOANZOIDOTOLO0S

WARSZ

B. Budowanie lojalnéci Piknikowiczow

Prawie 90% ankietowanych deklaruje zamiar giag na Piknik w przysztym roku. Skoro
tak wielu ludzi deklaruje ,na geco” ponowne odwiedzenie imprezy, pma podyc kroki
w celu przypominania o niej w diszym okresie. Warto zastan@éwsic nad stworzeniem np.
.Karty Wiernego Piknikowicza”, na ktoreghzie miejsce na stemple gaadczajce uczestnictwo.
Ta inicjatywa sprzyjataby budowaniu lojakud gosci i uatrakcyjnita impreg

W ciagu roku, na antenie Radia Bis, mna organizowa konkursy sprawdzage wiedz
stuchaczy, przyznawapunkty za prawidtowe odpowiedzi, a po odbior nagedprosi na Piknik
Naukowy. Pytania konkursowe mma tez zamieszcza we wszystkich mediach, w ktérych
reklamowany jest Piknik. Taka akcja powinnamizpoca¢ na kilka miesjcy przed koleja edych
imprezy. Wane jest, aby Piknik Naukowy nie byt kojarzony tylkavytacznie z wydarzeniem
jednodniowym, ale byt postrzegany jako powtarzabmyaty projekt. To pomize budowa mark:
Pikniku i zwigkszy rozpoznawalrié i sSwiadoma¢ imprezy.

Inicjatywy typu: ,Karta Wiernego Piknikowicza”, ké&ursy przedpiknikowe sprawize
idea Pikniku kdzie miatla szanse dotizedo wigkszej liczby oséb i zosta zapamgtana.
Angazowanie PiknikowiczOw w rinego rodzaju konkursy jeszcze przed impréz sposob na
zwickszenie aktywngci gasci, zaclkcenie nowych os6b do odwiedzin, a #akokazja do

potwierdzenia wizerunku Pikniku jako imprezy dynarmej i ciekawej.
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C. Dotarcie do dzieci

Grum gosci warta osobnego omowienia slzieci. 16% ankietowanych to osoby do 15 roku
zycia. Co trzeci badany (31,3%)s$mdd zalecanych zmian wymienia ,zkiszenie prezentacji
I atrakcji dla dzieci”. 35,4% badanych okiee siebie jako ,rodzingpwyprawe na Piknik”. Co paty
(22,7%) wéréd powodow przygcia wskazuje ,.cté przyblizenia dzieciom nauki”.

Tych danych nie mma lekceway¢. Jak widé, dzieci stanowi silna motywacg do
odwiedzin na Pikniku, majwptyw na sposob gplzania wolnego czasu przezgeaddzirg. Rodzice
traktujp imprez jako ciekawy alternatyw dla formalnej edukacji szkolnej, chpokazé& swoim
pociechom nauk od innej strony i w nieco odmienny sposoky; robia to nauczyciele. Dzieci
chetnie sk na to godz.

Warto zastanowisic nad promowaniem Pikniku w miejscachesto odwiedzanych przez
dzieci, np. domy kultury, szkota, kino. Badania kgwe pokazuy, ze w dzisiejszym
spoteczéstwie dzieci ma ogromny wpltyw na decyzje konsumenckie rodziny osgosob
spedzania wolnego czasu. Dotarcie do dzieci oznaczgklewjednoczénie dotarcie do catej
rodziny.

Nie mazna tu pomin¢ edukacyjno — wychowawczej funkcji Pikniku. Dip@jp odpowiednio
przystosowane dla dzieci prezentacje i atrakcjeznadksztaltowa zainteresowania najmtodszych
gosci, poszerza ich horyzonty, a tym samym, wychowyévamowe pokolenia. Dzieci stanoyvi
bardzo wdziczrq grupe odbiorcéw. Jeeli raz uda & zdoby ich zainteresowanie oraz
przychyln@g¢, mazna spodziewasic odwiedzin na kolejnych edycjach imprezy.

Planujc przysztorocze kampang informacyjra warto zaprosi do wspétpracy nauczycieli,
jako osoby ciesge st zwykle zaufaniem zaréwno dzieci, jak i rodzicowostednia forma
reklamy, np. w postaci konkursow naukowych z nagnoig organizowanych dla catych szkét,
pomae zwkkszy swiadomaé istnienia imprezy i &dzie niezwykle atrakcymp forma

propagowania nauki.
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XVII. Podzi ¢kowania

Badanie zostato zrealizowane przez Zespot WarsetAttaliz Socjologicznych.

Przy opracowywaniu Raportu udziat wizi

Anna Siewruk — koordynator Projektu Badawczego
Magdalena Fac

Pawet Grabczak

Anna Kuczyiska

Wioletta Szkaradowska

Aleksander Z. Zioto.

Szczegoblne podgkowania naleg sic Jackowi Ciélarowi oraz Annie Krupce.

Przygotowanie niniejszego Raportu nie bytoby zliwee bez zaangawania Zespotu

Ankieteréw, przeprowadzgego wywiady z g@&mi Pikniku Naukowego.

Wszystkim osobom zaangavanym w realizagjbadania serdecznie gkujemy.
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Podsumowanie badania 10 Pikniku Naukowego BIS Polsdgo Radia.

3 czerwca 2006, Rynek Nowego Miasta i Podzamcze, Waawa

Warsztaty Analiz Socjologicznych zaprojektowaly rizgprowadzity badanie 10 Pikniku
Naukowego BIS Polskiego Radia.

Celem badania byto poznanie:

d) profilu spoteczno - demograficznegosgoimprezy
e) motywow przybycia g&i na Piknik oraz ich oczekiviavobec Pikniku
f) oceny Pikniku przez goi - og6lnej oraz szczego6towej, dotycej wybranych elementow.

Chodzito rownie o weryfikacg nastpujacych hipotez:

1) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego idpdatni wptyw na poziom
wiedzy gdci, co przekfada si na wzrost ctici do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy.

2) Udziat w Pikniku Naukowym wptywa na sposob postergg przez gai roli nauki
we wspotczesnym spotearwie.

Wyniki badania pokazuaj ze na Piknik Naukowy przychodzw wigkszdci ludzie do
30-ego rokuzycia (58,1%). Liczna grupstanows osoby uczace st - 46,2% to uczniowie lub
studenci. Gécie Pikniku § bardzo dobrze wyksztalceni -z a76,3% deklaruje posiadanie
przynajmniejsredniego wyksztatcenia. Warszawiacy starogvawie 75% wszystkich goi.

Wsréd powodow przyicia na impreg najczsciej wskazywana jest ,elé spedzenia
ciekawie sobotniego dnia” — 58,35%, oraz¢g€lposzerzenia wiedzy” — 50,05%. Co trzeci badany
wskazuje na rinorodnd¢ pokazéw. Piknik jest postrzegany jako impreza mua — 35,4%
badanych okrda siebie ,rodzinna wyprawa na Piknik”.

Wyniki badania 10-ego Pikniku Naukowego pokazuje jest on bardzo pozytywnie
oceniany §rednia ocena = 4,96). Goe cletnie tu wraca - 47,5% tegorocznych §a to osoby,
ktore odwiedzaj Piknik kolejny raz. Prawie 90% ankietowanych dekj@a zamiar przycia na
Piknik w przysztym roku.

Piknik spetnia zadanie popularyzowania nauki -8%6,badanych gei odczuwa wzrost
poziomu wiedzy. Najcgciej dotyczy to takich dziedzina jak: fizyka — 5%4 nowoczesne
technologie — 41,9%, chemia — 36%, biologia — 27¢s&& archeologia — 23,3%.
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57,3% géci zmienia pod wplywem Pikniku zdanie na temat rohauki
w spoteczastwie. 100% ankietowanych przyznajge Piknik Naukowy to dobry sposob na
propagowanie nauki w spotecmstwie. Gdcie czsto deklary, ze po wizycie na Pikniku eftnie
obejrzy program popularnonaukowy (83,8%), wystugh@jodobnej audycji w radiu (60,95%),
pojda na wystaw lub do muzeum (71%).

Osoby, ktore przychodzna imprez, okrelaja siebie jako ,zainteresowanych konkretnymi
stanowiskami i pokazami” (36,8%) oraz ,rodzinna wawa na Piknik” (35,4%)Swiadczy to
o prawidtowym identyfikowaniu Pikniku jako przedsiziccia o charakterze naukowym, gdzie
kazdy znajdzie dla siebie é@iekawego.

Najczsciej wskazywanynzrodiem informaciji o Piknikuagsznajomi - 34,1%. Drugim co do
czestasci wskaza zrodiem informacji byto radio - 21,3%, trzecim bilardy — 19,1%, czwartym
ulotki — 17,9%.

Goscie pozytywnie oceniajimprez i wsrod zalecanych zmian na pierwszym miejscu
stawiajp ,przediuzenie Pikniku Naukowego do dwoch dni” — 58,3%. Steiska przygotowane
przez zagraniczne instytucje cies& duzym zainteresowaniem, zatem zrozumiate jgsiirug co
do czstoci wskaza (48,3%) zalecan zmiamy jest ,zaproszenie wkszej liczby naukowcow
z innych krajéw”. Kolejna to ,zwikszenie prezentacji i atrakcji dla dzieci” — 31,3%adanych
zauweaa taky potrzelg.

Wyniki przeprowadzonego badania pokazuje Piknik Naukowy jest przedsvzicciem
bardzo dobrze ocenianym. €&te pozytywnie odnoszsic do idei popularyzowania nauki w czasie
catodniowej imprezy plenerowej. Wizyta na Piknjkst dla nich okazj aby ciekawie, rodzinnie
spedzi¢ dzien, a rbwnoczénie poszerzé swop wiedz i lepiej pozna warsztat pracy naukowca.
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