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Raport przedstawia wyniki z badania przeprowadgonegrod uczestnikow 13
Pikniku Naukowego Polskiego Radia i Centrum Naukip&rnik, ktéry odbyt s 30 maja
2009 roku w Warszawie, na terenie Nowego MiastaodzZamcza. Zestawia zewyniki
badania z wynikami badaprzeprowadzonymi w czasie poprzednich edycji Riknz lat
2006, 2007 i 2008.

Badanie zostato zaprojektowane i zrealizowane zpiZesp6t Warsztatow Analiz
Socjologicznych.

Celem badania jest analiza socjologiczna, zawiesapastpujace elementy:
- charakterystyka socjodemograficzna oséb odwiadyel;
- zrodha informaciji o przedswzieciu oraz powody wzcia w nim udziatu;

- ocena uczestnikOw oraz sugerowane usprawnienia.

Podobnie jak w poprzednich latach badanie mialergiikowa nastpujace hipotezy:

1) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego maja tlnderptyw na poziom
wiedzy gdci, co przektada si na wzrost clci do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy;

2) Udziat w Pikniku Naukowym wptywa na sposob postersg przez gixi roli nauki

we wspotczesnym spotearwie.

Analiza zostala wykonana na podstawie danych uxmyaita z 440 krotkich ankiet
wypetnianych przez goi na stanowiskach i 290 ankiet pegbnych przeprowadzonych
przez ankieterow Zespotu Warsztatow Analiz Socjaingych.
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ll. Profil spoteczno-demograficzny géci Pikniku Naukowego

Proporcje ptci wsrdd uczestnikow Pikniku (w %)

Pleé 2006 2007 2008 2009
Kobiety 52,4 52,8 53,7 53,2
Mezczyzni 47,5 47,2 46,3 46,8
Tabela 1

Proporce ptci w kolejnych latach vétawie nie ulegaj zmianie. Widé stah
nieznacza przewag kobiet (53,2%) nad giczyznami (46,8%) wdd gaci odwiedzajcych
Piknik.

Miejsce zamieszkania uczestnikdw Pikniku (w %)

Miejsce
zamieszkania 2006 2007 2008 2009

Warszawa 72,6 69,9 69,3 74,5
Spoza Warszawy 27,4 30,1 30,7 25,5
Tabela 2

Jak zwykle osoby zamieszkatle w Warszawie stanowdgcydowas wickszasé
(74,5%). Zwroat naleey uwag;, iz dotychczasowa tendencja wzrostowasajospoza
Warszawy zostata zachowana- w tym roku procentsinidew spoza stolicy wynosit 25,5.
Powodem takiej sytuacji mogta byta pogoda.

Wsrod uczestnikbw spoza Warszawy zrdlesie reprezentanci wszystkich 16
wojewodztw. Oczywicie, najwiksz czes¢ stanowili mieszkacy Mazowsza- rowno 50%. W
nastpnej kolejndci znalazlty st wojewodztwa przylegte- lubelskie (9%), podlask&x).
Interesujce jestze osoby z Matopolski stanowity &% badanych.

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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Z jakiego wojewodztwa przyjechaty osoby spoza Warsavy?
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Mieszkaicy Warszawy przybyli na Piknik ze wszystkich dzielnPonad potowa
uczestnikdw ze stolicy mieszka na terenie 6 dzielMokotowa (11%), Ursynowa (10%),

Bielan, Pragi P6tnoc, Bemowa&iddmigcia (po 9%).

Proporcje wsréd poszczegoélnych grup wiekowych uczestnikéw Pikki (w %)

Wiek 2006 2007 2008 2009
Do 15 lat 15,9 15,1 20,5 247
16-19 11,7 12,1 13,8 15,9
20-25 20,4 20,4 14,8 15,5
26-30 10,1 8,1 6,1 5,2
31-40 15,7 16,4 15,8 13,7
41-50 13,5 14,1 10,8 10,0
51-60 8,4 10,2 57 8,3
61 i wiecej 4,3 3,6 12,5 6,6
Tabela 3

Jak pokazuje powrgza tabela gaie Pikniku Naukowego to osoby ozrym wieku.
Najwicksz grupe odwiedzagcych stanowi osoby miode. Prawie ¥4 stanawntodzi ludzie,
ktorzy nie ukaczyli jeszcze 15 rokuycia. Osoby poriej 26 rokuzycia stanowity w tym
roku stanowity ponad potoy(56,2%).

Tak jak w roku ubiegtym w 2009 notujemy spadektig uczestnikow z przedziatow
wiekowych 26-30 i 41-50. Mniej jestzasob powyej 50 rokuzycia, w ubiegtym roku ich
udziat procentowy wrod oséb odwiedzagych Piknik wynosit 18, 2%, w tym roku wyniost

on 14,9%. Prawdopodobnie zta pogoda zngetth je do przybycia.

Zawody wykonywane przez uczestnikow Pikniku (w %)

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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Zawod wykonywany 2006 2007 2008 2009
Uczen 27 26,0 34,7 38,4
Student 19,0 18,8 14,5 13,4
Pracownik naukowy 6,2 4,6 5,8 4,8
Nauczyciel 51 6,5 4,2 55
Pracownik ustug/handlu 14,0 8,4 10,1 59
Pracownik fizyczny 3,3 4,7 3,3 5,8
Przedsiebiorca 5,6 4,1 52 4,8
Wolny zawod 15,7 9,5 8,8 7,9
Inny 8,8 5,5
Specjalista 51 2,0
Pracownik administraciji 2,0 2,3
Emeryt/rencista 4,0 17,5 3,7 3,9
Tabela 4

Najwigksza grum uczestnicaca w Pikniku s, jak co roku, osoby ugze s¢. W roku
2009 38,4% odwiedzagych stanowili uczniowie, 13,4% studenci. Zwidaowag: nalezy na
staty wzrost liczby uczniow sszych szczebli edukacii i statego spadku liczbgetwow.

Prawie o potow (5,9% w stosunku do 10,1% z ubiegtego roku) spaditiat
pracownikow ustug/handlu w tegorocznym Pikniku. ¥B&towi zainteresowania przypésa

maozemy wikszy udziat pracownikow fizycznych (5,85%).

Wyksztatcenie osob odwiedzacych Piknik (w %)

Wyksztalcenie 2006 2007 2008 2009
Podstawowe 21,6 23,0 34,6 33,1
Zasadnicze zawodowe 1,9 1,6 15 1,7
Srednie 26,4 27,1 25,8 21,8
Pomaturalne 10,4 9,0 4,7 8,8
Wyzsze 37,5 39,3 33,4 34,7
Tabela 5

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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Tabela 5 przedstawia proporcje wyksztatceniao@ osob odwiedzagych Piknik.
Najwicksza grupe stanows osoby z wyksztatceniem vgzym (34,7%). Niemal taksany
popularndcia Piknik cieszy si wéréd mtodych, ucacych sé oséb (33,1%).

lIl. Zrédta wiedzy o Pikniku Naukowym

Akcja informupca o 13. Pikniku Naukowym zakrojona byta na szegrckak.
Kanatami informacyjnymi byly wszystkie rodzaje m@di (radio, telewizja, Internet).
Pojawity sk ulotki, plakaty, billboardy na ulicach, érodkach komunikacji miejskiej i
podmiejskiej. Pierwszy raz skorzystano zzhwosci, jaka dap infoscreeny w metrze. Efekty

tych stara przedstawia wykres pats;.

Zrodta informaciji o 13 Pikniku Naukowym
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Jak wid&, najlepszymizrodiem informacji (tak, jak w poprzednich latach)zmnajomi,
62% ankietowanych dowiedziatlogso Pikniku t nieformalm drogs. Na drugim miejscu
znalazty st billboardy umieszczone przy ulicach miast (42%)t8kznym kanatem
informacyjnym okazato sitez radio- 23% wskaza Doktadnie takie same trzy typy
wyroznione zostaly przez odwiedaaych w latach 2006 i 2008. W roku 2007 npgt
zmiana na trzeciej pozycji- miejsce billboardowat&jternet.

Zrodta wiedzy o Pikniku wg miejsca zamieszkania

Koleje Mazowieckie
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infoscreeny w metrze O Warszawa
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strona internetowa Pikniku —
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TV ——T
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Wykres 4

Wykres 4 prezentuje zéice wptywu, jaki wywarty poszczegdélne kanaty infacji o
13. Pikniku Naukowym na dwie grup odwiedmajch- z i spoza Warszawy.

Gtownezrédta informacji o nadchodzym wydarzeniu Wrod obu grup stakie same.
Na pierwszym miejscu znajdujsic znajomi- wrod mieszkacow Warszawy a 70%
zaznaczyto te odpowiedwsrod osob mieszkagych w innych miejscowdziach-38%. Obie
grupy wysoko ocenity billboardy na ulicach (odpedmio- Warszawa 45%, spoza Warszawy

31%) i radio (42% i 25%) jako kanaty informacyjne.

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
Badanie Pikniku Naukowego, 30 maja 2009 r. na diec&entrum Nauki Kopernik
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Wyraznie wida& tez ogrommy roznicg, jesli chodzi o informacje zaczerpte z
Internetu. Stroe internetowy Pikniku odwiedzito 28% mieszkadéw stolicy, spérdd

mieszkacdow z innych obszaréw- potowa mniej (12%).

IV. Kategoryzacja gosci Pikniku

Jednym z celéw badania byta charakterystyk&igodwiedzajcych Piknik. Tabela 6

przedstawia, jak widgsiebie uczestnicy Pikniku.

Ocena odwiedzagcych Piknik przez samych siebie (w %)

Odpowiedzi 2006 2007 2008 2009

Osoba zainteresowana konkretnymi stanowiskami i

pokazami 36,8 34,5 34,0 21,7
Rodzinna wyprawa na Piknik 35,4 39,6 43,8 30,3
Osoba zwigzana z instytucjami obecnymi na Pikniku 22,9 25,9 20,5 31,7
Przypadkowy spacerowicz 18,4 12,9 12,9 14,1
Sluchacz Polskiego Radia zaciekawiony imprezg 10,4 7,1 12,3 7,2
Okoliczny mieszkaniec 6,9 55 8,2 4,1
Osoba, ktora przyszta na Piknik z ciekawosci, ale nie

majgca wczeéniej sprecyzowanych oczekiwan brak brak brak 31,4
Uczestnik innych dziatan organizowanych przez Centrum

Nauki Kopernik brak brak brak 2,4
Tabela 6

W poprzednich latach Piknik byt dla znacznegécz odwiedzajcych celem wypraw
rodzinnych. W tym roku ta tendencja nieco ostakkpewne z powodu nieudanej pogody,
lecz nadal jest to jedna z nagéeiej zaznaczanych ( 30,3%) odpowiedzi.

Zdecydowanie mniej pojawito gioséb zainteresowanych konkretnymi pokazami i
stanowiskami ( 21,7% w 2009 roku, podczas gdy 200® ich 34%). Prawie 1/3 doi

zdecydowata giprzyjs¢ na Piknik nie majc wczeniej sprecyzowanych oczekiw#31,4%).

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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Najwiccej oséb okrdito siebie jako ,,0sob zwiazara z instytucjami obecnymi na
Pikniku” (31,7%).

Jak miejsce zamieszkania wplygto na okreslenie samych siebie

osoba, ktéra przyszta na Piknik z ciekawosci, # 45,59
bez sprecyzowanych oczekiwan I 25,4%

uczestnik innych zorganizowanych przez
Centrum imprez

stuchacz Polskiego Radia

okoliczny mieszkaniec

B Spoza Warszawy
OWarszawa

osoba zainteresowana konkretnymi pokazami 25.9%

|
. . 26,0%
rodzinna wyprawa na Piknik #—‘ 31.8%

przypadkowy spacerowicz

osoba zwiazana z instytucjami obecnymi na 27,3%
Pikniku 31,3%

Wykres 5

Wykres 5 przedstawia zdice dziehce mieszkacdw Warszawy i 0s6b zamieszkatych
poza jej terenami w postrzeganiu siebie jakécgh3. Pikniku Naukowego.

Jak co roku Piknik jest celem rodzinnych wyprawpowied t¢ wybrata najweksza
cze$¢ sparod mieszkacow Warszawy (31,8%), chaakze dwa cz$¢ osoOb spoza stolicy
wybrato s¢ na Piknik w towarzystwie rodziny( 26%).

Osoby z miejscowai innych niz Warszawa naje#ciej zaznaczaly odpowiedzi
charakteryzujce je jako , osoba zwrana z instytucjami obecnymi na Pikniku” (31,3%) i
,0S0ba, ktéra przyszta na Piknik, bez sprecyzowhnyczekiwa” (25,4%). Wsrod gaGci z
Warszawy byty to opcje tak czsto wybierane (odpowiednio 27,3% i 25,4%).

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
Badanie Pikniku Naukowego, 30 maja 2009 r. na diec&entrum Nauki Kopernik
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Najwicksza dysproporcja nagita w przypadku opcji ,0soba zainteresowana
konkretnymi pokazami”, kta@r wybrato 25,7% Warszawiakéw. Mieszi@y spoza stolicy
czgsto dohczali o imprezy pod wptywem impulsu.

Ktéry raz odwiedza Pan/Pani Piknik Naukowy? (w %)

Odpowied z 2006 2007 2008 2009

Pierwszy 52,5 45,0 50,5 47,3

Kolejny 47,5 55,0 49,5 52,7
Tabela 7

W tegorocznym Pikniku wksza czescia gasci byly osoby, ktére znajte imprez: |,
jak mazna s¢ spodziewa lubia ja (52,7%). Gorsza nizwykle pogoda zniecleita nowych
gasci, stanowili oni 47,3% wszystkich odwiedaeych.

Natomiast, jak pokazuje Tabela 8, pogoda nie @aziob, ktére na Piknik przybyty
drugi (18,6%) i trzeci (15,2%) raz- wyniki te kpsze od ubiegtorocznych.

Warto zauway¢, cha tabela tego nie prezentuje Piknik ma swoich fanow, ktérzy

przychodz co roku, od pocgku istnienia Pikniku Naukowego, i w tym roku bz 13 raz.

Ktory raz odwiedza Pan/Pani Piknik Naukowy? (w %)

Odpowied z| 2006 2007 2008 2009
1 52,5 45,0 50,5 47,3
2 16,5 23,3 18,2 18,6
3 11,8 13,5 13,3 15,2
4 4,6 6,2 6,7 7,1
5 2,4 2,9 3,1 5,2
6 0,7 1,1 1,2 1,9
7 i wiecej 115 8,0 3,4 4,7
Tabela 8

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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Ogolna ocena tegorocznego Pikniku Naukowego (w %)

Odpowied z 2006 2007 2008 2009
Duzo bardziej interesujacy 11,0 111 11,1 5,0

Bardziej interesujacy 39,8 36,4 33,3 30,5
Tak samo interesujacy 33,9 34,2 38,9 46,1
Mniej interesujacy 51 10,2 6,8 6,4

Trudno powiedzieé 10,2 8,3 9,9 12,1
Tabela 9

Pytanie o préb poréwnania tegorocznego Pikniku Naukowego z ostatw ktorym
respondent brat udziat zadane zostato tylko podezagadu pogtbionego i tylko osobom,
ktére na Pikniku pojawity gikolejny raz.

Prawie potowa pytanych uwata 13. Piknik za tak samo interegyy jak Piknik
poprzedni. 35,5% ankietowanych uwaé tegoroczny Piknik za bardziej lub dubardziej
interesujcy. Tylko wedtug 6,4% gai 13. Piknik byt mniej interesagy od poprzedniego, w
ktérym brali udziat. Kolejny rok nie bytlo osoby,dkt uwaataby, ze byt on dao mniej
interesujcy.

V. Powody przyjscia na 13. Piknik Naukowy

28,1%

18,6%

14,2%

11,9%
3,4% 3,7% 3,0% 3,6%
. l 1,5% 1.1% 1,2%

% spedzeniaucieésipdke 2y enakealeszgnz e niadimedagt siam awvibamn@\gmyeayigzdacteidamaybiestrictwo w innyiohe
sobotniegeshigszych edyajamhisku tematyczna stanopiigijscia  przez dzieciommaukzach Centrum
nauczyciela/pracodawce

Wykres 6
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Che¢ spedzenia ciekawie sobotniego dnia przgpicta 28,1% uczestnikow Pikniku.
18,6% spé&rod odwiedzajcych chciato, dzki uczestnictwu w Pikniku, poszerzyswop
wiedz. Dla 14,2% uczestnictwo w poprzednich edycjach remp i wraenia z niej
wyniesione stanowity powdd do kolejnego pojawiesicana nim.

Piknik jest imprez rodzinma, 11,9% ankietowanych prago przyblizy¢é z jego
pomoa haulke swym dzieciom, 1,5% zostato przez dzieci namowidm@rzygcia.

Pod odpowiedai ,inne”, ktéra zaznaczyto 3,6% badanych krylye sobowizki
pracownika, ct¢ podwyzszenia sobie ocen w szkole, ¢kii informacjom zdobytym na

Pikniku (w przypadku uczniow), pokazy na konkretmgtanowiskach.

Powody przyjscia na 13. Piknik Naukowy- podziat ze wzglu na pte¢ (w %)

32,9

30,1

6,3

19,9

B Mezczyzni

O Kobiety

329

1.8

o

inne

che¢ spedzenia ciekawie
sobotniego dnia
uczestnictwo we wczesniejszych
edycjach Pikniku
pokazy na konkretnym stanowisku
che¢ poszerzenia wiedzy
réznorodnos¢ tematyczna
stanowisk
dzieci naméwity mnie do przyj$cia
zorganizowany przyjazd przez
nauczyciela/uczelnie/pracodawce
itp
przekonujgca reklama
chec¢ przyblizenia dzieciom nauki
uczestnictwo w innych imprezach
CentrumNauki Kopernik

Wykres 7
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Na przedstawionym powgj wykresie widd, ze wiecej kobiet (32,9%) zdecydowato
sig uczestniczy w Pikniku z powodu atti poszerzenia swej wiedzyznimezczyzn (23,7%).
Che¢ spdzenia ciekawie sobotniego dnia byla powodemsae] wskazywanym przez
mezczyzn (30,1%), odpowigde zaznaczyto 26,3% kobiet.

Uczestnictwo w poprzednich edycjach Pikniku bylgstarczajca zachta dla 19,9%
mezczyzn, podczas gdysndd kobiet na trzecim miejscu znalazta sie¢ przyblizenia nauki
dzieciom (12,3%).

VI. Ocena 13 Pikniku Naukowego- ogolna i szczegotaw

Badanie umgiwito uczestnikom Pikniku ocenogolna imprezy i jej poszczegdlnych

elementow.

Srednia ocena wybranych elementéw Pikniku Naukowego

Prezentacje Fachowo $¢
Dobor Rozmieszczenie | pokazéw na Materiaty obstugi
pokazow stanowisk scenie informacyjne | informacyjnej
‘06 |'07 /08 ‘09 |'06 |'O7 |08 |‘09 |'06 |07 |08 |'09 |06 |‘O7 ‘08 |'09 (‘06 |07 |'08 |09

Ocena

48(484,8|45|14,3|45|45|4,1|4,1|14,0/4,2(3,7|4,3|4,6(4,7|4,9]|4,7|4,7|/5,0|4,6
Tabela 10

W roku 2009 niemal wszystkie oceny poszczegolnytdmentéw Pikniku byty
najgorsze spwdd wszystkich ocen z poprzednich lat. Dob6r pokazEeniony zostat na
srednio 4,5, rozmieszczenie stanowisk- 4,1, fachidvatstugi informacyjnej 4,6 w szkolnej
skali ocen od 1 do 6. Najgorzej wypadta ocena pdkagrezentowanych na scenie, ktdre w
zesztym rokusrednio oceniane na 4,2, w tym roku na 3,7.

Wyijatkiem jest ocena materiatdw informacyjnych, ktééegdnia tegoroczna byla
wyzsza nk w latach wczéniejszych i wynosita 4,9.
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Ogolna ocena Pikniku Naukowego wg ptci

Ocena tegorocznego Pikniku
Naukowego
Pteé 2006 2007 2008 2009
Kobiety 5,1 5,1 5,2 5,0
Mezczyzni 4,8 51 5,0 5,0

Tabela 11

Piknik Naukowy jest bardzo dobrze oceniany. W 2D@608 oceny te byly nieco wyze ze
strony kobiet. W tym roku nie ma zmdicowania ze wzgl. na pde obie grupy ocenity 13. Piknik
Naukowy na 5.

Jak wida na podstawie Tabeli 12 zdecydowanaecksza¢ odwiedzajcych ocenita
tegoroczny Piknik na co najmniej dobrze, jedyni8%d,gaci ocenito go na 3.Tak wysokie oceny
pokazuj, jak wysoko ceniony przez uczestnikow jest Pikddukowy.

Taki sam odsetek uczestnikbw przyznat Piknikowergc 4 i 6- 20,1%. Najwksza czs¢

gosci przyznata mu 5.

Ocena Pikniku Naukowego (w %)

Ocena | 2006 2007 2008 2009
2 0 0 0,3 0
3 2,5 1,6 1,9 1,8
4 16,8 14,3 16,1 20,1
5 62,9 54,9 50 58,1
6 17,8 29,2 31,7 20,1
Tabela 12

13. Piknik Naukowy byt, dla 52,7% uczestnikow Kolez tego cyklu imprez Jak widd,
goscie ceni sobie to wydarzenie ( wysoka ocena ogolna). Zail® tez na tym, by z roku na rok byto
ono coraz lepsze (o czymdwiadczy bardziej krytyczna hi w poprzednich latach ocena

poszczegoblnych elementow Pikniku).

VII. Zgodnos¢ opinii gosci z wybranymi stwierdzeniami dotyczcymi

Pikniku Naukowego

Ponisze Tabele 13, 14 i 15 pokaguw jakim stopniu respondenci zgadzak i

wybranymi opiniami.
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W latach 2006, 2007 i 2008 stosowano 6-stopmismkak ocen w tym roku
zdecydowano zmniejsgyskak do 5, gdzie 1 to ,zupetniegshie zgadzam”, a 5 ,,catkowicie
sie¢ zgadzam”. Z tego powodu trudno jest poréwn§weayniki tegorocznego badania w
odniesieniu do riiej wymienionych opinii z wynikami z lat ubiegtych.

Opinie pogrupowano w 3 tabele, zgodnie ze stopmednzgodnéci.

Stopie h zgodno $ci z opini g
Opinia 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Ciesze sie, ze zdecydowatam/-em sie przyj$¢ na Piknik 54 55 57 4,7
Pokazy przekonaly mnie, ze nauka jest ciekawa 49 50 51 4,5
Pokazy na Pikniku przekonaty mnie, ze nauka jest potrzebna
spoteczenstwu 51 52 50 4,3

Tabela 13

Tabela 13 przedstawia trzy opinie, z ktorymisge 13 Pikniku byli najbardziej
zgodni. Wartéci stopnia zgodriei (4,7;4,5;4,3) pokazuj ze wszyscy uczestnicy ciesgic z
decyzji przyjcia na tegoroczny Piknik, a pokazy na Pikniku parelty ich o tyze nauka jest
ciekawa i potrzebna spotecstwu.

Stopie A zgodno $ci z opini g
Opinia 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Piknik Naukowy przyblizyt mi warsztat pracy naukowcow 4,0 4,5 4,3 3,7
Mogtem bez problemu obserwowaé prezentacje interesujacych
mnie stanowisk 34 4,3 3,6 3,6
Udziat w Pikniku zachecit mnie do samodzielnego poszerzenia
wiedzy z jednej z prezentowanych dziedzin 3,6 3,7 3,7 3,3

Tabela 14
Kolejne trzy, powysze opinie na temat Pikniku nie odznagzaj az taka zgodndcia
ze strony 0s6b odwiedzajych Piknik.

Stopie h zgodno $ci z opini g
Opinia 2006 | 2007 | 2008 | 2009
Miatem problemy ze znalezieniem stanowiska, ktére mnie
interesowat 2,3 2,2 25 2,3
W poznawaniu prezentowanych stanowisk przeszkadzato mi
nagtosnienie ze sceny 2,4 2,3 2,7 2,2

Tabela 15
Tabela 15 obejmuje elementy Pikniku, ktére moganetvic przeszkod w obserwaciji

stanowisk i pokazow. Daa zgodné¢ z tymi opiniamiswiadczytaby o faktycznym problemie.
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Stopier zgodndci na poziomach 2,3 i 2&viadczy o tymze znalezienie konkretnych

stanowisk i zbyt die nagt@nienie ze sceny nie przeszkadzatgkszadici piknikowych ggci.

VIII. Wptyw Pikniku Naukowego na poziom wiedzy gaci

Poczucie poszerzenia wiedzy (w %)

Poczucie poszerzenia wiedzy 2006 P007 2008 [P009
Zdecydowanie tak 22,6 25,4 30,1 34,5
Raczej tak 54,2 57,1 52,1 49,6
Raczej nie 18,4 9,9 10,3 10,0
Zdecydowanie nie 0,4 1,6 0,8 1,1
Trudno powiedzieé¢ 3,5 6,0 6,7 4,0

Tabela 16

Powyzsza tabela przedstawia poczucie poszerzenia wiwdayniku uczestnictwa w
Pikniku Naukowym wrod osob odwiedzagych. Jak co roku zdecydowana eckgzasé
uczestnikbéw miata poczucie poszerzenia swej wieldyt% badanych. W roku 2008 odsetek
0s6b majcych to samo zdanie wynosit prawie tyle samo- 82,0%0b, ktdre nie wyniosty w

tym rokuzadnej nowej wiedzy z uczestnictwa w Pikniku bytq1Pa.

Dziedziny, z ktérych pozyskano wiedg

49,7%
39,7%
33,1%
23,8%
17,6%
14,8% 15.5% 14,5% 14,5%
I I I [
o o 8 Q g |
3 5 3 B- - g
: 2 1
a = E
Wykres 8
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Uczestnictwo w Pikniku Naukowym daje miovos¢ powickszenia swej wiedzy z
wielu, r&norodnych dziedzin. Uczestnicy 13. Pikniku Naukoweyg najwikszym stopniu
poszerzyli sw wiedz z fizyki (49,7%), nowoczesnych technologii (39, 7%6hemii (33,1%).
W kategorii ,inne”, ktdég wybrato 7,2% géci znalazty s¢ astronomia, historia ¢zyki obce.

Wykres 9, przedstawigy rozktad procentowy dziedzin, z ktérych informaxgobom
odwiedzajcym udato zdob§ sie najwiecej pokazujeze prawie co trzeci go wyniost novy
wiedz z pokazow fizycznych. Na drugim miejscu znalazty sBowoczesne technologie

(19,1%), na trzecim chemia z 12,4%.

Dziedziny, z ktérych uzyskano najwgcej informacji

33,1%

19,1%

12,4%

6,8% 6,8%

IN

arck‘edog'ai n

s

(=)

ey [N
fizyka
chemia

sacse [
a
B
>

N

sthka.%>

>
»
r‘r’sterr'ayka-.p
X

-

nowoczesne
techndogie

Wykres 9
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IX. Zmiany w postrzeganiu roli nauki w spoteczéstwie pod wptywem
Pikniku Naukowego

Czy Piknik Naukowy zmienit sposob, w jaki postrzegdan/i role nauki w

spoteczastwie?

= Zdecydowanie tak
M Raczej tak
O Raczej nie
W Zdecydowanie nie

m Trudno powiedzie¢

Wykres 10

Wykres 10 pokazujeze 60% géci (18% zdecydowanie, 42% zaznaczyto @pcj
.faczej tak”) 13. Pikniku uznato,zi Piknik zmienit ich spojrzenie na rplnauki w
spoteczéstwie. Celem Pikniku jest propagowanie nauki w epn#istwie, poréwnanie
tegorocznego wyniku z rokiem ubiegtym, kiedy z pasaym stwierdzeniem zgodzitogsi
54% badanych pokazujge cel ten udaje sioshgnac.

Osoby, ktére zdecydowanie nie zgadzsje z tym stwierdzeniem stanoai8%
uczestnikdw Pikniku.

X. Piknik Naukowy jako sposOb na propagowanie naukw spoteczéstwie

Czy Piknik Naukowy to dobry sposéb na propagowani@auki w spoteczaéstwie?

Odpowiedzi 2006 2007 2008 2009
Zdecydowanie tak 17 78 85 74
Raczej tak 83 21 14 24
Trudno powiedzie¢ 0 1 1 1

Tabela 17
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Niemal uczestnicy (98%) Pikniku docenigggo rok w propagowaniu nauki. Jak co
roku, nie ma osoby, ktéryby nie zgodzita gitym stwierdzeniem. Pomyst popularyzowania
nauki w formie rodzinnego pikniku na powietrzuzmérodnad¢ pokazOw sprawiaj ze czas
spedzony na terenie Nowego Miasta i Podzamcza nidyestasem straconym.

Zaledwie 1% nie zgadzagsie stwierdzeniemziPiknik Naukowy jest dobrym

sposobem na propagowanie nauki w spotestzae.

XI. Wptyw Pikniku na aktywno $¢ intelektualna gaosci.

Sprawdzenie, czy Piknik Naukowy zach uczestnicice w nim osoby do pogffia
samodzielnych prob poszerzania wiedzy byto jednyneeldw badania. Poirsze tabele

prezenty uzyskane odpowiedz

Wptyw Pikniku na deklaracje gosci odnosnie samodzielnego poszerzania wiedzy (w %)

Q0 — Q — NY)
c 4 N () c N
a S| T« =| ® S % o @
= = 25 —| 2 ¢| Qo| €N
(Sl () =8 () 2| = £| T
T ~ N o N T C @) = )
. o, > S| a8 S| 3 a®| =3
Czy ma Pan/i poczucie, i z po ) X '8 r| @ -8 c S
Pikniku Naukowym N N
2006 | 85 | 20,5 | 29,0 | 385 | 24,7 | 63,2 7,8
2007 | 17,2 | 242 | 414 | 32,4 | 23,1 | 555 3,1
Kupi/zaprenumeruje pismo | 2008 | 95 | 26,0 | 355 | 34,1 | 235 | 57,6 7,0

naukowe. 2009 | 234 | 184 | 418 | 344 | 152 | 49,6 8,5
2006 | 25,0 | 359 | 60,9 | 19,7
2007 | 259 | 356 | 615 | 20,9 | 155 | 364
Wystucha audycji radiowej | 2008 | 25,8 | 38,1 | 639 | 14,3 | 155 | 30,8
0 tematyce naukowej. 2009 | 225 | 304 | 529 17,9 16,4 | 34,3 | 129
2006 | 43,7 | 40,1 | 83,8 7,4 6,0 13,4 2,8
2007 | 496 | 314 | 80,9 | 113 6,5 17,8 1,3

-
En
©
w
B
&)
B
o

N
=

o
w

Obejrzy
popularnonaukowy 2008 | 48,9 | 39,1 | 88,0 4.5 5,0 9,5 2,5
program telewizyjny. 2009 | 124 | 36,7 | 49,1 15,6 13,3 | 28,9 | 22,0
2006 | 33,2 | 37,8 | 71,0 17,0 6,1 25,1 3,9
Pojdzie do 2007 | 38,9 | 34,7 73,6 12,6 11,3 23,9 2,5
muzeum/obserwatorium/na | 2008 | 39,6 | 40,4 | 80,0 | 10,3 6,1 164 | 3,6
wystawe naukowa. 2009 8,3 28,9 | 37,2 25,2 16,5 | 41,7 | 21,1
2006 | 18,6 | 26,1 | 54,7 | 25,1 14,1 | 39,2 6,0
Przeczyta ksiazke 0 2007 | 30,5 | 30,9 | 61,4 | 19,9 12,7 | 32,6 5,9
tematyce 2008 | 27,1 | 36,6 | 63,8 | 20,7 12,0 | 37,7 3,6
popularnonaukowe;. 2009 | 255 | 22,3 | 47,8 | 22,7 16,5 | 39,2 | 12,9
Tabela 18
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Po zapoznaniu sz wynikami badania prezentowanymi w Tabeli 18 wgds, ze w
roku 2009 Piknik Naukowy ma mniejszy wptyw na kremie aktywnéci intelektualnej
wsrod gaci Pikniku. Nizsze nk w latach ubiegtych wyniki wiza si¢ jednak z wekszym w
tym roku udzialem oséb odwiedzaych Piknik Naukowy kolejny raz. Osoby te stuehaj
audycji radiowych, ogldajp programy telewizyjne 1 czytaj ksiazki o tematyce
popularnonaukowej, chodzna wystawy naukowe, do muzeum niezaie od udziatu w
kolejnych Piknikach- ad dwy wzrost wskaz@a odpowiedzi ,trudno powiedzé.

Wzrost procent osob wskazaych na kupno/ prenumeegpisma naukowego (41,8%
w stosunku do 35,5% w roku ubiegtym), coaid sk z dobrze ocenianymi w tym roku

stanowiskami z prasnaukowa.

Wptyw Pikniku na plany edukacyjne mtodszych uczestikoéw (w %)

tak
Raczej tak
nie
nie**
Trudno
powiedzie ¢

Czy ma Pan/i poczucie,
iz po Pikniku Naukowym

2006 11,0 26,7 37,7 29,5
2007 14,2 19,2 33,4 38,4
Zapiszesiena | 5008 | 113 | 247 | 360 | 263 57,5
dodatkowe zajecia
pozalekcyjne. 2009 24,5 16,5 41,0 20,9 23,7 44,6 14,4
2006 | 14,8 12,7 27,5 27,5 38,7 66,2 6,3
2007 18,8 12,9 31,7 22,8 42,6 65,4 3,0
Piknik pomogtmi 1 5508 | 194 | 215 | 339 | 242 | 366 | 608 | 54
sprecyzowaé moje
plany edukacyjne. 2009 | 245 | 17,3 41,8 23,7 20,9 44,6 13,7
_— ) . 2008 6,5 9,7 16,2 23,8 49,7 73,5 10,3
Piknik pomogt mi w

wyborze zawodu. 2009 | 23,8 9,5 33,3 33,3 20,4 53,7 12,9
Tabela 19

Zdecydowanie
Odpowiedzi na
tak*
Raczej nie
Zdecydowanie
Odpowiedzi na

w
o
o
a1
©
o
N
\‘

N
»
[N
o
N
o))
>
o

w
=
[\
o
a

Studentom i uczniom zadano pytania o to, czy Rikwptynat na ich plany
edukacyjne. Okazato gize wptyw Pikniku wrod tegorocznych miodych uczestnikow byt

wigkszy niz w latach ubiegtych.
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41% miodych osob zadeklarowate pod wplywem pokazéw piknikowych zapisze
si¢ za na zajcia pozalekcyjne. 41,8% stwierdzite Piknik pomogt im sprecyzowalany
edukacyjne (wybra profil szkoty, kierunek studiéw). Co trzeci zapyyauwaa, iz Piknik
Naukowy pomdégt mu w wyborze studiow.

Powyzsza analiza pokazujee Piknik Naukowy wptywa na decyzje mtodych ludzi.
J&li przypomnimy sobie, ze w tegorocznym Pikniku por@otowe uczestnikéw stanowili
miodzi ludzie maemy sobie wyobrazijak znaczcy jest to wptyw.

XII. Deklaracja wizyty na Pikniku Naukowym w przysztym roku i w

nowej siedzibie Centrum Nauki Kopernik

079 1A% %%

@ Zdecydowanie tak
43,4% O Raczej tak

O Raczej nie

W Zdecydowanie nie

46,2% B Trudno powiedzie¢

Wykres 11

Powyzszy wykres przedstawia rozktad odpowiedzi tegorgchruczestnikow Pikniku
na pytanie, czy zamierzapojawic sig na 14. Pikniku Naukowym, ktory odthzie w roku

2010. Jak widaogromna w¢ksza¢ tegorocznych gai planuje przyjc- 89,6%.
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O sukcesie tegorocznego Piknikwiadczy fakt,ze mniej nz 1% (doktadnie 0,7%)
gasci 13. Pikniku zdecydowatoz ina kolejny Piknik nie przyjdzie.

Cheé odwiedzenia otwierapcego s¢ w 2010 roku Centrum Nauki Kopernik

Zdecydowanie nie 7%

Raczej nie 14%

Raczej tak 23%

Zdecydowanie tak 55%

Wykres 12

Uczestnikom 13. Pikniku Naukowego zadano rowmigtanie, czy odwiedzCentrum Nauki
Kopernik, ktérego budowa wkrétce zostanie tubaona, a otwarcie ma nagic w roku 2010.
Centrum majce by miejscem, gdzie eksperymentgdzie mana przeprowadzasamodzielnie,
pogkbiajac tym samym wtasnwiedz; chetnie odwiedzi ponad % goi 13. Pikniku (78%).

7% zadeklarowato nieetny stosunek do wizyty w Centrum.

XIll. Zalecane zmiany

Entuzjastyczne deklaracje nisviadcz o tym, ze gdcie nie chcieliby zmian w
organizacji Pikniku. Pomgszy wykres przedstawia, ktére zmiany bylyby, wg lnsoé
odwiedzagcych 13. Piknik najbardziej padane.

Prawie potowa badanych (48,6%) chciatlaby przesiiia imprezy do dwoch dni,

motywujac to duza iloscia atrakcji i pragnieniem zapoznania ginimi wszystkimi.
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Piknik Naukowy to meliwo$¢ zapoznania giz osiagnigcciami naukowcow z innych
krajow, gacie Pikniku doceniajto, a co trzeci z nich uva, ze naleatoby zaprosi wicksz
liczbe naukowcow z innych krajow. 16,9% uczestnikdw Bikinichciatoby zwikszenia

prezentacji i atrakcji dla dzieci. Potwierdza tecteze Piknik jest imprezdla catej rodziny.

inne El 4,5%
zadnych zmian, jest dobrze jak jest ‘ 12,4%

wiecej pokazéw z innych dziedzin D 3,4%

przedtuzenie Pikniku do 2 dni 48,6%

dodatkowa liczba punktéw informacyjnych ‘ 14,8%

zwiekszenie prezentaciji i atrakcji dla dzieci ‘ 16,9%

zaproszenie wiekszej liczby naukowcéw z innych
krajow

33,1%

powiekszenie zpalecza gastronomiczno-ustugowego [l 4,1%

Wykres 12

XIV. Plusy i minusy 13 Pikniku Naukowego

Uczestnicy 13. Pikniku Naukowego mieli okaxzyypowiedzi€ sic w tzw. pytaniach

otwartych, co podobato imgnajbardziej, a co najmniej w tegorocznej imprezie.

Najczsciej wymieniane elementy, ktore najbardziej podplsa:
— Wspaniata atmosfera panog na Pikniku

— Sama idea masowej imprezy naukowejsweezym powietrzu skierowanej do

catych rodzin

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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— Poszczegdblne pokazy i stanowiska
- R&znorodnd¢ tematyczna Pikniku, jego wszechstrofiho
- Mozliwos¢ pokazania dzieciom

- Interaktywnd¢ pokazow

Najczsciej wymieniane elementy, ktoregsiie podobaty:

— Zla pogoda (deszcz)

Ttok i kolejki do niektorych stanowisk

Brak miejsc do parkowania w pofli terenu Pikniku

Brak dos¢pu do wody

Za malty teren Pikniku w stosunku dozejliczby stanowisk

Wiele o0s6b na pytanie, co najbardziej ine gpodobato odpowiadato krotko:
~wszystko”. Na tak dobra opiaisktadato si wiele elementow. Gamie Pikniku doceniaj
samy ideg stworzenia imprezy skierowanej do wszystkich gnipkowych, majcej na celu
propagowanie nauki i dgjej maliwos¢ udzialu w interaktywnych pokazach.
réznorodnad¢, wszechstronnd tematyczna sprawiae kazda osoba przychodea na Piknik
znajdzie cé dla siebie. Cgsto zdarza 8i iz gascie przychodz kolejny rok, majc na uwadze
pokazy na konkretnych stanowiska.

Gdy pytano o te elementy, ktore niesgom sk nie spodobaly esto padata
odpowied , nie byto takiej rzeczy”. Br6d innych odpowiedzi najwksz czestotliwoscia
odznacza si brak udanej pogody- przez eksza czes¢ 13. Pikniku nad terenem wisiatly
cigzkie deszczowe chmury, a w pewnym momencie spaditgway deszcz. Piknik jest
imprez ttumnie odwiedza® co powoduje niekiedy dy ttlok przy bardziej atrakcyjnych, z
racji na swi widowiskowa¢ stanowiskach. GZci odwiedzagcych nie podobato sito, inni
sugerowali powikszenie terenu imprezy. Innymi elementami, ktére beglanych nale
poprawt w nastpnym roku to weksza ilg¢ miejsc parkingowych w poldiu terenu, na
ktérym odbywa si Piknik i brak dosjpu do automatow z wadWszystkie te kwestie (poza
pogodi, na ktdn organizatorzy Pikniku nie magmie¢ wptywu) dotycz technicznej strony

imprezy i stanowd sugestie g&i Pikniku, ktorzy chcieliby jeszcze usprawminprez.

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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XV. Podsumowanie
Celem badania, podobnie jak w poprzednich lata€i®9g2 2007, 2008) byta analiza
socjologiczna, zawiergga nastpujace elementy:
- charakterystyk socjodemograficznoséb odwiedzagych;
- zrodha informaciji o przedsizieciu oraz powody wzcia w nim udziatu;

- ocerg uczestnikOw oraz sugerowane usprawnienia.

Badanie miato zweryfikowanastpujace hipotezy:

3) Doswiadczenia wyniesione z Pikniku Naukowego maja tludevptyw na poziom
wiedzy gdci, co przektada si na wzrost clci do samodzielnego poszerzania
zdobytej wiedzy;

4) Udziat w Pikniku Naukowym wplywa na sposob postersig przez gi roli nauki
we wspotczesnym spoteartwie.

Wyniki badania pokazuj ze gdcie tegorocznego Pikniku to osoby wzmgm wieku,
przy, tak jak w latach ubiegtych nagiiszym udziale os6b mtodych ( 56,2% paajilat 25).
Wiekszas¢ uczestnikdw posiada wyksztalcenie co najmsigjdnie. % géci przybyto z
terenéw Warszawy.

Gtownymi zrodtami informacji o 13. Pikniku Naukowym byli jato roku znajomi.
Istotnymi kanatami informacji byto zeradio i billboardy na ulicach.

Tegoroczny Piknik to, przede wszystkim dla mieszkav Warszawy wyprawa
rodzinna, uczestnikbw przywiodta ciekas&p duza grum byly tez osoby zwizane z
instytucjami obecnymi na Pikniku ( odpowiedajczsciej zaznaczana przez osoby spoza
Warszawy).

UczestnikOw tegorocznej imprezy przygieta che¢ spedzenia ciekawie sobotniego
dnia i okazja poszerzenia wiedzy. 52,7%sgyoodwiedzito Piknik po raz kolejny, a
uczestnictwo w poprzednich edycjach zamlo ich do przy§cia take w tym roku. Niemal
90% deklaruje aft udziatu w nasipnej edycji Pikniku Naukowego.

Ogolna wystawiona przez @go ocena tegorocznego Pikniku wyniosta 5 (w
szeaciostopniowej skali). Piknik w oczach odwiedmgjch jest nie tylko dobrym sposobem

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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poszerzenia wiedzy, lecz zmieniazakpostrzeganie roli nauki w spoteagtwie. Ponad 40%
miodych, uczcych st jeszcze uczestnikow Pikniku ugegze pomogt on im sprecyzowach
plany edukacyjne.

Uczestnicy Pikniku cenigo za niezwykia atmosfgr mazliwos¢ uczestniczenia w

interaktywnych pokazach. Doceniapznorodndg¢ tematyczin stanowisk.

XVI. Rekomendacje

A. Reklama

Kolejny raz najbardziej skuteczriorma reklamy okazato siinformacja od znajomych.
Warto, by Piknik Naukowy jak najlepiej zapisat sv pamgci gosci, gdyz ich zadowolenie
przektada s na pozytywny wizerunek Pikniku przedstawiany wmozvach. Piknik jest
celem wypraw nie tylko rodzinnych, agsto take grup znajomych.

Reklamy w postaci billboardéw na ulicach i ulotegplakatéw w komunikacji miejskiej
znéw odniosty sukces.

Roéwniez informacje przekazywane przémdki komunikacji masowej, radio, telewizja,

Internet przyniosty zadowalgje rezultaty.

B. Budowanie lojalncéci Piknikowiczéw

Tegoroczny Piknik, z powodu na nieudgmogod byt testem lojalnéci Piknikowiczéw.
Testem zdanym. Piknik wyrobit sobie marjako najwiksza impreza naukowa w Polsce i
przyciaga statych uczestnikbéw z catej Polski. Wptywa njkd na zmiag postrzegania roli

nauki w spoteczestwie, lecz nawet na wybory edukacyjne.

C. Dotarcie do dzieci

Piknik, ch@ jest imprez skierowam do wszystkich grup wiekowych co roku zbiera
najwickszy udziat dzieci i mtodzig. Dzieci miodsze przychodzna Piknik w ramach
wypraw rodzinnych lub szkolnych (jest to corazestzzy cel szkolnych wyciecze
edukacyjnych), starsze kierowanegclh poszerzenia wiedzy i wikasnymi zainteresowaniami

przybywap w towarzystwie rowignikOw. Warto dba o tak wana czes¢ gosci Pikniku.

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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13 Piknik Naukowy Polskiego Radia i Centrum Nauki Kopernik
» Nauka wsrdd gwiazd”
30 maja 2009

Badanie, ktére przeprowadzone zostato na 13. RikNaukowym, ktory odbyt 8i30
maja 2009 roku jest czwartym zaprojektowanym i xeawanym przez Warsztaty Analiz
Socjologicznych. Analiza przeprowadzona zostala pwstawie badania ankietowego
przeprowadzonego §n0d gaci 13. Pikniku Naukowego. Dodatkowo wyniki porowean
zostaty z wynikami z lat ubiegtych- 2006, 2007 D20

Proporcje pici uczestnikéw Pikniku rozktaglaje niemal rownomiernie. 25% §ai 13
Pikniku stanowity osoby spoza Warszawy, reprezemtaszystkich 16 wojewodztw. Piknik
nadal postrzegany jest jako impreza skierowanasid ov kadym wieku, ché najwicksz
popularndcia ciesz st wsrod najmiodszych uczestnikow ( 56,2% stanowity wntyoku
osoby poniej 25 rokuzycia).

Godicie Pikniku g coraz bardziej zemicowani pod wzgidem wykonywanych
zawoddw. 34,7% uczestnikoOw posiada wyksztatceniesnsy.

Gtownymi powodami przygia na Piknik byta , c& spzdzenia ciekawie sobotniego
dnia” i ,che¢ poszerzenia wiedzy”. Nie bez znaczenia bylo uceesto w poprzednich
edycjach Pikniku. Piknik staje ¢siimprez postrzegam przez uczestnikOw jako nauka
pofaczona z dolr zabaw, uczy samodzielnego poszerzania wiedzy.

Wsréd uczestnikdw Piknik zbiera jak najlepsze notytym roku badani ocenili go na
5. Uwazany jest za doskonaly sposdb na propagowanie nauipoteczastwie (98%). U
60% gaci zmienit on sposéb postrzegania roli nauki w spo#stwie. 89,6% tegorocznych
uczestnikow Pikniku deklaruje ehiprzyjscia na 14 edyej

Zespot Warsztatow Analiz Socjologicznyetyww.warsztaty.org
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XVII. Podzi ¢kowania

Badanie zrealizowane zostato przez Zespot Wasatanaliz Socjologicznych.
Serdeczne podgiowania dla Ankieterbw za zaangavanie podczas
przeprowadzania wywiaddw z uczestnikami 13. PikiNlaukowego.
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