INFORMACJA
na podstawie art. 92 ust. 2 ustawy Prawo ZaméwiePublicznych

Dotyczy : posepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego, prowadnego w trybie
zamowienia z wolnej gki na barterowa wymiang ustug reklamowych w roku 2010 pomgidzy
Polskim Radiem SA a Axel Springer Polska Sp. z o,owydaw tygodnika ,Newsweek” (znak
sprawy: DK/WPzp - 53/10)

Informujemy, 2 w przedmiotowym pogpowaniu Zamawiacy zamierza zawrzde umowe
z Wykonawa Axel Springer Polska Sp. z 0.0z siedzila przy ul. Domaniewskiej 52, 02-672
Warszawa.

Uzasadnienie wyboru:

Zgodnie z przepisem art. 67 ust. 1 pkt d)li lit. b) ustawy z dnia 29 stycznia 2004 Prawo
zamoéwidé publicznych (tj. Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 56%¢ zm.) Zamawiagy ma prawn
mozliwos¢ udzielenia zamowienia publicznego w trybie zamdwdez wolnej ¢ki, miedzy innymi
w sytuacji, gdy dana ustuga (lub dostawa albo rmbbtidowlana) z przyczyn technicznych
0 obiektywnym charakterze m® by swiadczona (wykonana) tylko przez jednego wykongwak
rowniez w przypadku, gdy przedmiot zamoéwienia z@oby swiadczony tylko przez jednego
wykonawe z przyczyn zwjzanych z ochran praw wyhcznych, wynikajcych z odgbnych
przepisow.

Niniejsze pogpowanie o udzielenie zamowienia publicznego dotgrbarterowej wymiany
ustug reklamowych w roku 2010 pogdzy Polskim Radiem SA a Axel Springer Polska
Sp. z 0.0. wiicielem tygodnika ,Newsweek”, ktéremu przystugypeawo ochrony wiasrigi
przemystowej ex lege.

Wzajemna wymiangwiadczeér reklamowych polega na tymz ina tamach ,Newsweeka”
zamieszczaneeghla reklamy promujce przedsiwziecia organizowanedolz wspotorganizowane przez
Polskie Radio: 85-lecie Polskiego Radia, Rok Chopski, Festiwal ,Dwa Teatry” oraz
poszczegodlne Programy,szaa antenach Polskiego Radia — spoty reklaceujNewsweeka”.

Polski ,Newsweek” jest jednz asmiu nieanglo¢zycznych edycji amerykakiego tygodnika.
Tematyka ktég podejmuje to wydarzenia z kraju i Zeiata, analizy, komentarze, kulisy biznesu,
nowasci techniczne i odkrycia naukowe, obyczaje, spa@éstzvo, doniesienia zéwiata kultury.
Tygodnik charakteryzuje sifunkcjonal, grafika, oraz posiada rozwigla grafike uzytkowa. Jest
tygodnikiem opinii, z&tresci w nim zawarte maj,| zejszy” charakter.

Typowymi czytelnikami ,Newsweeka”askobiety i ngzczyzni od 20 do 49 rokwycia,
mieszkajcy w miastach, z wyksztatceniesrednim lub wyszym. Newsweek” ma ponad 1 600 000
czytelnikdw, jest take w czoldwce najezciej cytowanych medidow w Polsce.

Decyzja Zamawiagcego wynikta z faktu,z zakres zainteresowazytelnikow ,Newsweeka”
i stuchaczy Polskiego Radia jest zhiig, poprzez charakter poruszanej w nich tematyeki.

Analiza dopasowania do grupy celowej poszczegolmyaiektow i Programéw Polskiego
Radia pokazata wt duza zbieznos¢ pomidzy czytelnikami ,Newsweeka” a stuchaczami Pols&ieg
Radia.

Przytoczone wiej argumenty wyczerpajdyspozycs zawarg w art. 67 ust. 1 pkt. 1 lit. a) i b)
ustawy.






