INFORMACJA
na podstawie art. 92 ust. 2 ustawy - Prawo zamowien publicznych

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego na subskrypcje danych z
wynikami badania Target Group Index 2010 (TGI) dotyczacymi konsumpcji
mediéw, dobr i uslug (znak sprawy: BZ/DPzp - 66/10).

Zamawiajacy zamierza zawrze¢ umowe ze spotka: MillwardBrown SMG/KRC Poland —
Media S.A. z siedziba w Warszawie, adres: ul Nowoursynowska 154a, 02-797 Warszawa,
z ktora to spotka przeprowadzone zostaty negocjacje na podstawie art. 66 ustawy - Prawo
zamowien publicznych.

Uzasadnienie wyboru

Wybdr trybu ,zamowienia z wolnej reki” dotyczy zamowienia publicznego, ktérego
przedmiotem jest pozyskanie subskrypcji danych z wynikami badania Target Group Index
2010, ktorej kupnem zainteresowane jest Polskie Radio — S.A. , tak jak w latach poprzednich.
Przedmiotowe badanie stuzy do precyzyjnego opisu grup docelowych dla kategorii
produktowych i marek w kategoriach zmiennych dotyczacych przede wszystkim cech
demograficznych czy tez zachowan konsumenckich, tj. konsumpcji mediow w szczegdtowy
sposob obejmujacy radio, prasg, telewizje, Internet. Dane z Target Group Index maja
charakter jednozrodtowy (Single Source Data). Oznacza to, Ze ci sami respondenci udzielaja
informacji zar6wno o konsumpcji dobr 1 ustug jak 1 wykorzystaniu mediow. Wyniki
udostgpniane sa zwykle w formie subskrypcji 1 towarzyszy im oprogramowanie utatwiajace
analizy. Badanie Target Group Index jest jedynym w Polsce badaniem prowadzonym w
sposob ciagly od 12 lat, ktére gromadzi informacje na temat konsumpcji dobr i ustug, opinii 1
zwyczajow konsumentéw oraz wykorzystania mediow. Zakres tych badan oraz ich ciaglos¢
pozwala na uzyskanie spojnych metodologicznie i na biezaco kontrolowanych danych, ktore
pozwalaja na analizg dlugookresowej dynamiki zmian zachowan.

Podnies¢ nalezy, ze pozyskania przez Polskie Radio — S.A. subskrypcji danych z wynikami
badania Target Group Index 2010 realizowane jest, na wylacznej licencji British Market
Research Bureau, przez Instytut badania rynku i opinii publicznej MillwardBrown SMG/KRC
Poland-Media S.A., z siedziba w Warszawie, ktory to ciagu kilkunastu lat swojej dziatalnosci
stal si¢ najwigkszym osrodkiem badan marketingowych w Polsce i na calym obszarze Europy
Srodkowej i Wschodnie;j.

Wobec powyzszego stwierdzi¢ nalezy, ze przestanka z art. 67 ust. 1 pkt 1 lit. a) ustawy z dnia
29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien publicznych (Dz.U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 ze zm.),
mowiaca, iZ zamdéwienie publiczne moze by¢ udzielone jako ,,zamowienie z wolnej reki”
wobec okolicznosci, ze moze by¢ ono swiadczone tylko przez jednego wykonawcg z
przyczyn technicznych o obiektywnym charakterze, zostala spelniona.



